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1. Mika on Seamy Side Quest ja mita me tehdaan?

* Projektiesimerkit

2. Mallikappaletuotannon selvityshanke

ESITYKSENTAINEET

* Nostoft kyselystd

3. Fyysinen vs. 3D-mallikappale: LCA-laskenta

» Tulosten yhteenveto




3D-vaatemallinnuspalvelut vaate-
ja peliyrityksille

SEAMY SIDE QUEST

« 3D-vaatemallinnukset: digitaalinen

ompelu fuotteesta

www.seamysidequest.fi | www.ssq.fi

« 3D-tuotekuvat :
@seamysidequest

O M O
» Videopelivaatteet
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« Hankkeessa selvitettiin mallikappaletuotannon
ominaisuuksia suomalaisille vaateyrityksille

|Ghetettavalld kyselylld

Velefiizilel=ip

mdlllkCIppCllerOfClnnOn . Kyselylld kartoitettin mallikappaletuotantoad ja

sen avainlukuja LCA-laskentaa varten, jossa

selvityst=hanke

vertailtiin tavallisen mallikappaleen ja 3D-

vaatemallin ymparistélukuja toisiinsa

« Hankkeen tavoitteena oli myds kartoittaa
vaateyritysten asenteita ja kokemuksia 3D-

vaatemallinnuksesta

Euroopan unionin
osarahoittama
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Yhdesta tuotteesta
valmistetavien

mallikappaleiden maara



Mallikappaleiden
jatkohyodyntaminen

tuotannon jalkeen



Mallikappaleiden
lahettaminen yksittain vs.
useamman vaatteen

paketeissa



Mallikappaleiden
kulkeminen tuotannon ja

suunnittelun valilla



mita vaatteiden
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Osa fyysisista
mallikappaleista voisi
olla korvattavissa

3D-vaatemallilla



Useless

Your climate partner

Vertailu:

+ 3D-mallinnettu mallikappale vs. fyysinen mallikappale

« T-paita
« 60% puuvilla, 40% polyesteri
+ paino 170 g

Oletus:
* 3D-mallinnus Suomessa (2h)
+ Fyysisen mallikappaleen tuotanto Suomessa tai Kiinassa
+ Suunnittelu Suomessa

Rajoitukset:

* Laskennassa ei ole huomioitu tarvittavien tuotantovdlineiden
valmistuksen ymparistovaikutuksia

LCA=laskennan

rajauvksia

Euroopan unionin
osarahoittama




Useless

Your climate partner

Sahko:
« 3D-mallinnus: sahkd on tuotettu vesi-, tuuli- ja ydinvoimalla

* Fyysinen mallikappale: Kaytetty Kiinan tai Suomen sdhkdétuotannon
keskiarvopddstdkerrointa

Leikkuujate:

« Kiinassa kaatopaikalle
« Suomessa energiahyotykayttéon

Loppukaytto:

+ Mallikappale myydadn eteenpdin tai lahjoitetaan

Kierratys:

» Elinkaaren lopussa mallikappale lgjitellaan sekajatteeseen ja se
hyddynnetddn energian tuotannossa

Huomio: LCA-laskennan tulokset ovat suuntaa antavia, eivat ehdottomia arvoja

PCA=Ilaskennan

rajauksia

Euroopan unionin
osarahoittama




Useless

Your climate partner
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B 3D-vaatemalli = PUUVILLA & POLYESTERI " PUUVILLA & POLYESTERI B PUUVILLA & POLYESTERI
Kiina-Suomi Suomi-Suomi Kiina-Suomi
Lento Maantie Meri + maantie

hiilijalanjalki

» Fyysisen mallikappaleen tuotantopaikasta ja kuljetusskenaariosta
riippuen fyysinen mallikappale aiheuttaa moninkertaiset

ympdaristdvaikutuksen 3D-vaatemalliin verrattuna.

* lImastonmuutos: 705-924 kertainen Euroopan unionin
osarahoittama




Useless

Your climate partner

« 3D-vaatemallinnuksen hiilijalanjalki on noin 6-65 gCO2e riippuen

mallinnusvaiheessa kulutetun sahkon alkuperasta. P a "ika p pq Iee N

« gCO2e = Gramma hiilidioksidiekvivalentti

VS Tyysisen

+ Seamy Side Quest Oy hankkii vesi-, fuuli- ja ydinvoimalla tuotettua

mallikappdaleen

sahkd4d, jolloin yrityksen tuottamien ja toimittamien 3D-vaatemallien

hiilijalanjalki on noin 6 gCO2e per malli

hiilijalanjalki

« 6 gCO2e voidaan rinnastaa 1/25 osaan yhden appelsiinin

hiilijalanjéljesté

Euroopan unionin
osarahoittama




Useless

Grams of carbon Kilograms of carbon Tonnes of carbon Kilotonnes of carbon Megatonnes of carbon  Gigatonnes of carbon
gC0e keCO5e tC0,e ktCO.e MtCO,e GtCO4e
=0.001kgCO =1 kgC0 =1 000 kgCO5e =1000tCO,e =1 000 000 tCO =1000 000 000 tCO.e
CA‘; X . =
652 o o
2 ¥ oa B
Hectricity in Tropicana pizza® @ Electricity use of City of Helsinki in 2023"
Finland® Target carbon y OF @ISl In T -
25 kgCOqe foot Coitaa slisaibad 1000 houses'® 19 MtCO2 EU27 emissions in 2023
print per arbon absoroe ;
Rk person in 2830“ by one hectare 1.7 KtCOe/year 32 gﬂi?ﬂéea'
- 2.5 tC0e/year forest® (excl. 3
5 10 1C0y/year
S Q
Carbon absorbed
Orange pedepssa by 10 000 km driven with ﬂ Carben absorfbed Ig)lﬂo " FL U}U%r Se;égrgl-r_] Global emissions
150 200z 6.5 kgCO/year an electric car® ki —— in 2023
' 91 keCOse Carbon footprint 1 KCO,/year 1.3 MtCOz 53,0 GtCO4e
. R ;Jf an a\;edg:g;e (excl. LULUCF)
) inn in B @
Eﬁ 9,6 tC0s Carbon footprint of
Glass of ' . et Helsnki in 20230 Finland in 2023
apple juice® -.Prodnctlon “ 7 Flight around the equator® s ool Target carbon footprint 40,6 MtCOz
456 00y¢ 16-inch MacBook Pro 6.4 1C0e/persmn 528 ktC05e of Finland in 2030' (excl. LULUCF)
Selige ' 285 MiC0y2

1) Statistics Fintand (202423 2) Martat [2013): 3) Khamth ot o (2020}, 4} Koigpizza (nd ) 5j HE [2019) 6) Coloataleed bazad on VT [2018) aue! Finaish average siechrivity in 2023 ) Apple [2019]: 8) Sitra (2023} 9] Caoukaed based on FEA (2023 10) Caloulobed based on Farbu [2024) 11) HSY (202¢); 12) Statistics Finkand (20240 13 finnish Mintstry of Be Exrvironment (2024) 14)

Statishios Finkand [2024c]: 15) Ewropan Commisson (2024

Crediit for the onigien! idees: Claran Mok [2023) Vieualizing the Scalr of Carton Earessions (otps:// v Jiokadie con'pefss/vsualising-scale-carhon-amimsors-agran-mallk- mSta/)

fcoms from faticon com

Kuva 6. Esimerkkejad erilaisten kasvihuonekaasuldhteiden ja hiilinielujen suurusluokista.



Useless

Your climate partner

Rehevoityminen, maapera [kg P eq.]
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B 3D-vaatemalli = PUUVILLA & POLYESTERI ' PUUVILLA & POLYESTERI m PUUVILLA & POLYESTERI Vq I kU i U s
Kiina-Suomi Suomi-Suomi Kiina-Suomi

Lento Maantie Meri + maantie

rehevoitymiseen

« Fyysisen mallikappaleen tuotantopaikasta ja kuljetusskenaariosta
riippuen fyysinen mallikappale aiheuttaa moninkertaiset

ympdaristdvaikutuksen 3D-vaatemalliin verrattuna.

* Maaperan rehevoityminen: 960-1347 kertainen Euroopan unionin

osarahoittama




Useless

Your climate partner

Veden kaytto [m® globaali niukkuuskevivalentti]

9,00000 8,46 5,30 8,46

8,00000 * Taman 3 D -
ympdaristévaikutuksia

7,00000 kuvaavan indikaattorin -3

6,00000 fuloksia on kaytettava fple I I ! kq p p o Ie el
harkiten, koska ndiden

5,00000 fulosten epdvarmuus on B

4100000 suuri tai kokemus 1std VS, fyys 1ISen
indikaafttorista on

3,00000 rajallinen. 3

mallikappaleen

1,00000 o3 P

vedenkayiio
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W 3D-vaatemalli = PUUVILLA & POLYESTERI " PUUVILLA & POLYESTERI m PUUVILLA & POLYESTERI
Kiina-Suomi Suomi-Suomi Kiina-Suomi
Lento Maantie Meri + maantie

+ Fyysisen mallikappaleen tuotantopaikasta ja kuljetusskenaariosta
riippuen fyysinen mallikappale aiheuttaa moninkertaiset

ymparistovaikutuksen 3D-vaatemalliin verrattuna.

Euroopan unionin

« Veden kaytto: 1684-1652 kertainen osarahoittama




Havainnot)

paateimatja

jatkotoimenpiteet

Euroopan unionin
osarahoittama

Useless

Your climate partner

LCA-laskennan tulosten perusteella voidaan todetaq, etta:

Fyysisen mallikappaleen ympdaristdvaikutusluokasta riippuen, joko
taysin polyesterinen tai puuvillainen mallikappale aiheuttaa

pienimmat ympdristdvaikutukset.

3D-vaatemallilla voidaan LCA-laskennan tulosten perusteella
pienentdd suunnitteluprosessin iimastovaikutuksia, mikdli osa

fyysisistd mallikappaleista voidaan korvata 3D-vaatemallilla.

LisGksi Idhes kaikkien muiden ympdaristovaikutusluokkien
nakdkulmasta 3D-vaatemallinnus on ympdristovaikutusten

nakdkulmasta parempi tapa tayttdd suunnitteluprosessin tarpeet.



Havainnot)

paateimatja

jatkotoimenpiteet

Euroopan unionin
osarahoittama

Useless

Your climate partner

Kuljetusten ndkdkulmasta pienimmat ymparistovaikutukset
aiheutuvat, kun mallikappaleen tuotanto ja suunnittelu

tapahtuvat Suomessa.

3D-vaatemallin ympdaristovaikutukset aiheutuvat kokonaan
mallintamisen ja mallin sailytyksen sekd tiedonsiirron

sahkonkulutuksesta.

Sahkdn alkuperdlld on merkittava vaikutus 3D-vaatemallinuksen

iimastovaikutuksiin.

Tyypillisesti mit& suurempi 3D-vaatemallinnuksella korvattu
mallikappale on, sitd suurempi ero 3D-vaatemallinnuksen ja

fyysisen mallikappaleen tuotannon ympdristdvaikutuksissa on.



Havainnot)

paateimatja

jatkotoimenpiteet

Euroopan unionin
osarahoittama

Vaadtii viela lisaselvitysta ja mahdollisesti vuden hankkeen:

« Tarkemmat ja yleistettGvammat tulokset

« Vaikutusten demoaminen todellisella tuotantoon menevalld
tuotteella



Jenni Kemppainen lIda Pitkanen

Founder & Digital Fashion Designer Founder & Digital Fashion Designer
Muotollija & Pukuompelija & KTM Muotollija & Pukuompeli]
Jenni@ssqg.fi lIda@ssq.fi
Puh. 044 901 5636 Puh. 044 901 5639




(1’ BioColour
UTURES PALETTE Kestavyytta variin, variaineisiin
ja varjaysmenetelmiin —
Fossiilisista kohti

biopohjaisuutta

Riikka Raisanen

Professori, BioColour-tutkimushankkeen johtaja,
Helsingin yliopisto

26.9.2025 Paimion Muotiviikko




Nakokulmat

e \Vari - materiaalinen osa
tuotetta

* Luonnonvariaineet ja
teollinen mittakaava

 Kohti bio-pohjaisia vareja
tekstiileissa — mita tarvitaan

Riikka Raisanen, 2025



% HAASTEET — VARIAINEET JA TEKSTIILIT

« Variaineiden (dyes & pigments) tarve ja tuotanto kasvaa
(Market Research Report 2024)
Kasvava kiinnostus ja tarve biopohjaisiin ja ekologisesti kestaviin variaineisiin vauhdittaa variaineiden tuotannon

kasvua
Source: https://www.marketresearchfuture.com/reports/dyes-pigments-market-10294

» Synteettiset variaineet pohjautuvat dljyteollisuuden tuottamiin
raaka-aineisiin

» Osa synteettisista variaineista tai niiden hajoamistuotteista
todettu terveydelle ja luonnolle haitallisiksi yhdisteiksi

» Tekstiilien kulutus nopeaa, laajamittaista ja jatetta muodostuu
paljon

« Variaineet ja varjaaminen oleellinen osa tekstiilia
» Variaineita jaa varjayksen jalkeen jateliemiin ja paatyy
luontoon

C.l. Levafix Brilliant Blue EB

HELSINGIN YLIOPISTO
HELSINGFORS UNIVERSITET D
UNIVERSITY OF HELSINKI Riikka Raisanen, 2025




SYNTEETTISET VARIT JA VARJAAMINEN

&
Sy (O
Synteettiset Tekstiilien » .
teollisuus
ﬂ CcxIm LN

© *

* Yksinkertaiset aromaattiset yhdisteet, esim. bentseeni

« Tarvitaan katalyytteja: Zn, Cr

* liuottimet: vesi, hapot, emakset

« Varinkestojen testaaminen & varjaytyvyys! — Toksisuus — variaineet &

variaineiden hajoamistuotteet?

HELSINGIN YLIOPISTO
HELSINGFORS UNIVERSITET
UNIVERSITY OF HELSINKI Riikka Raisanen, 2025



1856 William Henry Perkin keksi
Mauveine-variaineen, joka oli
ensimmainen synteettinen
tekstiilivari
* Yritti syntetisoida
kivihiilitervasta kiniinia
|laakkeeksi malariaan

Hyvin nopeasti synt. variaineet
korvasivat luonnonvariaineet

* Mauveinista tuli valittomasti
muotivari, kuningatar Victoria

Ensimmaisilla synteettisilla
variaineilla oli huonot varinkestot

* Nykykriteereilla, vaikka Perkin
totesi varin valonkeston olevan
riittava

Orgaanisen kemian alkutaival oli
hyvin pitkalle variainekemiaa
* variaineiden perusrakenteet oli

keksitty 1800-| loppuun
mennessa

(© Royal Society of Chemistry)

Riikka Raiséanen, 2025
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Luonnonvariaine
- biovéariaine

Riikka Raisanen, 2025




Sekundaariaineenvaihdunnan
tuotteet, variaineet

* syntetisoidaan solun sytoplasmassa (solulima,
soluneste)

* voidaan varastoida samaan soluun, viereiseen soluun
tai kuljettaa varastoitavaksi kokonaan eri puolelle
kasvia (esim. betaniini punajuuren juurissa)

* OH-ryhmat tarkeitd, lisaavat vesiliukoisuutta

o)
%o
A
1
'Sro 4 j o)
0
% Q / o)
Sy 7/ %
0 o
ingp
% b, o(

Betaniini (E162)



* Pigmenttiosan sitoutuminen sokereihin lisaa
vesiliukoisuutta

* Rasvaliukoiset variaineet varastoidaan
soluseinamaan

OH O Keltasipulin variaine
kversetiini-4'-glukosidi

Beta-karoteeni, E160a

Riikka Raisanen, 2025
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Sienten ja mikrobien variaineet

HNw\Ié'/ko 0 O OH
rag 3 B3y Fa3on
= E - - - - E
3
el ¥ £
— .W. - J —
: Penicillium and y 2 Stemphylium lycopersici Chlorociboria
Fusarium sp. Trichoderma reesei . ;
Talaromyces sp. and Aspergillus glaucus aeruginascens

Samettijalka
Patinanastakka

Riikka Raisdanen, 2025



Luonnon variaineet

DYES / liukoiset vdriaineet PIGMENTS / ei liukoiset, pigmentit

Orgaaniset yhdisteet Epaorgaaniset yhdisteet,
Orgaaninen yhdiste + metalli-ioni

Elidista, kasveista ja eldaimista Maalajeista, metallisuolat

Liukenevat veteen Veteen liukenemattomia

Riikka Raisanen, 2025



Luonnonvariaineet
suuren
mittakaavan

tuotannossa

Orgaaniset, vesiliukoiset variaineet | Epdorgaaniset, varipigmentit
(dyes) (pigments & lakes)

Tekstiilit ja nahka

- luonnonkuidut ja tekokuidut
- varjays ja kankaanpainanta
Kosmetiikka

- hiusvarit

- saippuat, voiteet

Taiteilija tarvikkeet

- musteet, vesivarit, maalaus

Muut materiaalit

- puu, muovit, paperi, jne.
Elintarvikkeet

- juomat, makeiset, leivonnaiset

Muu kaytto

-energian tuotanto: aurinkopaneelit,
ladkkeet

-palvelut

Kosmetiikka

-meikit

-saippuat

Varit materiaaleissa

-lasipigmentit

-maalit

Taiteilija tarvikkeet

- 6ljymaalit

Materiaalit

-biomateriaalit, biohajoavat muovit

Muu kaytto

-energian tuotanto: aurinkopaneelit,
ladkkeet

-palvelut




PANTONE 2023: VIVA MAGENTA

HELSINGIN YLIOPISTO
HELSINGFORS UNIVERSITET
UNIVERSITY OF HELSINKI




HELSINGIN YLIOPISTO
HELSINGFORS UNIVERSITET
UNIVERSITY OF HELSINKI Riikka Raisanen, 2025



KOHTI VAHAN VETTA JA

3

ENERGIAA KULUTTAVIA
PROSESSEJA

s

HELSINGIN YLIOPISTO
HELSINGFORS UNIVERSITET
UNIVERSITY OF HELSINKI Riikka Raisanen, 2025



BIOVARIAINEET - )
NOLLAJATE + KIERRATYS + ARVON LISAYS

Biohajoavat materiaalit ja
variaineet

Kiertotalous ja sivuvirrat

« Puhtaat prosessit ja tuotteet
- Nollajate x __
» Upcycling — arvon lisays Q
. Turvallisuus v
(Kuva: Riikka Raisanen)
HELSINGIN YLIOPISTO
HELSINGFORS UNIVERSITET

UNIVERSITY OF HELSINKI Riikka Réisanen, 2025



Variaineldhteiden ja variaineiden
kriteereita

Riikka Raisanen, 2025

e Variaineen maara biomassassa
(tyypillisesti n. 4 % kuivamassasta)

e Liukoisuus

* Riittavan stabiili ja pysyva
erilaisissa olosuhteissa

e UV-ja nakyva valo

* Lampd

* pH (esim. tekstiilin pesu)
» Affiniteetti materiaaliin johon se
liitetaan

* Varin vahvuus ja intensiteetti




Va r| d | ne | a hte |ta Maataloustuotanto ja sen

sivuvirrat

viljeltavat varikasvit: morsinko ym.

ruuaksi viljeltavien kasvien varret
ym. > harkapapu, lupiini

pellon rikkakasvit: peltosaunio ja
sen sukulaiset

Ympariston- ja puutarhanhoito

paju, leppa, pihlaja
lupiini

jarviruoko
mesiangervo
pietaryrtti
kultapiisku
nokkonen

callunat istutuksista

' *w(kuva: Baivi Koyanen)

Riikka Raisanen, 2025




(kuva: Geza Silvay)

Teollisuuden sivuvirrat
-metsateollisuus

iuun (erit. lehtipuiden) kuoret ja
oksat > paju, leppa

-elintarviketeollisuus

sipulin kuoret, pahkindiden kuoret
hedelmien ja vihannesten kuoret

Luonnontuotealan keruuverkostot
varisienet
mesiangervo

Laboratoriokasvatus
sienet, mikrobit




VARJAYKSEN PARANTAMINEN, VARJAYS / PAINAMINEN =
KUIDUT+ VARIAINEET+ PROSESSIT

Lahtoaineiden tehokas kaytto
Vahanen energian tarve
Vahan jatetta ja sivutuotteita

Turvalliset prosessit

Laadukkaat lopputuotteet

HELSINGIN YLIOPISTO
HELSINGFORS UNIVERSITET
UNIVERSITY OF HELSINKI Riikka Raisanen, 2025




BIOVARIAINEIDEN TUOTANTO JA VARJAYS

Mitka kuidut?

Qﬁ\ . i tuottajat
e B8
‘:‘i’:' i ° 4 %
% x

_— Me haluamme
Massavarjays ekovarejal
SCCO,

Painaminen 0000 2000 a8
HELSINGIN YLIOPISTO
HELSINGFORS UNIVERSITET

UNIVERSITY OF HELSINKI Ritkka Raisanen, 2025



» Kierratys ’\ ’
« Varjays / paino C

R
Puuvilla @

Villa
Selluloosamuuntokuidut — kasvaa

MATERIAALI
Yksikuitu — Sekoitus Q

-l

Tekokuidut, polyesteri

Ruoka, kosmetiikka, pakkaukset, tekstiilit, laakkeet, aurinkokennot, kasityot ja
hyvinvointi, matkailu...
HELSINGIN YLIOPISTO

HELSINGFORS UNIVERSITET
UNIVERSITY OF HELSINKI Riikka Raisanen, 2025



Ylikriittinen CO, vedettomassa varjayksessa

» 3500 - 5000 psi
> 110-120 °C

» 30-60 min

> PET, PLA fabrics

Raisanen, R., Montero, G.A.,
Freeman, H.S. 2021. A
fungal-based anthraquinone
emodin for polylactide and
polyethylene terephthalate in
supercritical carbon dioxide
(SC-CO,) dyeing. Color Research
and Application. 1-7.
https://doi.org/10.1002/co0l.22627

Freeman, H.S., Raisdnen, R. 2023.
Waterless dyeing with plant-based
natural dyes as colorants. Acta
Horticulturae, 1361, 141-148.
https://doi.org/10.17660/ActaHor
1ic.2023.1361.16

temperature measurement

pressure measurement

T\
'II |I -g || I|
| 5 8|
' |
lid ‘ |
l |
B
> 9
4 I—
q
ye,
heating vessel

fabric/on a sample holder

Riikka Raisanen, 2025




Luonnon variaineet ja ylikriittinen CO, varjays

Veriseitikki (Cortinarius sanguineus)

LE N

(Kuva: Riikka Raisanen)

PLA (polylactic acid) varjatty 1 % emodiini-variaineella SC-CO,

OH O OH OH O OH
Q‘G § ’
HsC C‘O
HO o CH,
o OH ©

Emodiini Dermocybiini

Riikka Raisanen, 2025
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HAPPOVARI VILLALLE

Veriseitikki (Cortinarius sanguineus)

HiC Ei apuaineita
0 0 OH O Variainetta 1 % vmp

OH
“‘ Raisanen, R., Nousiainen, P. & Hynninen, P. H. 2002. Dermorubin and 5-
chlorodermorubin natural anthraquinone carboxylic acids as dyes for wool.
HO CH,

Textile Research Journal, 72 (11), 973-976.

- O OH https://doi.org/10.1177/004051750207201107
Dermorubiini
Dermorubin AV 109 AB 80
Valonkesto 6 6 7
Hankauksenkesto, k 5 4 4/5
Hankauksenkesto, m 4/5 3/4 4/5
Pesunkesto varin muutos 3 5 5 - X e T
Tahrivuus (WO/CO) 4/5/ 4/5 s/4/5 | s5/4/5 S et L A OEENS

Riikka Raisanen, 2025



Sadik, S., Toukola, P., Raisdnen, R. 2023. Zero waste nettle

i — process optimization to refine nettle into multi-purpose
NOkkonen materials: textile fibres and colourants. Acta Horticulturae,

1361, 181-188.

Table 1. Colour obtained when dyed with the nettle retting wastewater (A) and the dye liquor
prepared according to 1:1 (textile to dry stems) mass ratio. CO=cotton, BCV=bamboo viscose,
WO=wool

Retting wastewater Prepared dye liquor
Textile-Mordant _ L* a* b* Vis L* at b* Vis
CO-tannin 7374 314 812 || 8128 19 1471
co-Al 8959 -039 801 : 082  17.02
Co-Fe
‘BCV-tamnin 7915 1
BCV-Al

VARIAINE WO-tannin

WO-Al
Lannoite WO-Fe

---
Wash fastness Wash fastness
Textlle Mordant cc St WO St CO cc St WO St CO
4/5 5 4/5 4 5 4/5
2 : s s
2 G s :
s s 3 s
2 23 :
23
wo | 23
[ wore |

(S BT, NS, B S, BT, BT, N, B O,
O Rk W R, u R, P
[, BT, NS, B G, BT, BT, NN, B C,

U P W oo kNN RS
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Polku I: Vahennetaan kulutusta ja pidennetaan tuotteiden elinikaa

Julkinen
sektori

Yritykset

Kuluttajat

“Alkupiste”

"Lapimurto”

Systeeminen menettelytapojen analyysi ja vaikutusten arviointi

Kestavyyden arviointi-
menetelmien ja -tietokantojen
kehittaminen

Vaihtoehtoisten materiaalien
kehittiminen tuotteisiin

Paikalliset pilotit ja liiketoiminta-
mallit uudelleenkaytdn ja bio-
pohjaisen teknologian edistamiseen

Uusien valmistustekniikoiden
pilotointi

Korjausalustojen ja niiden
saatavuuden kehittdminen

Kuluttajien tietoisuuden lisaa-
minen korjauksesta ja huollosta

Kaytettyjen tuotteiden
brandiarvon kasvattaminen

Kestavyyden arvioinnin
kayttdonotto paatéksenteossa

Alueelliset osaamiskeskittymat
ja innovaatioekosysteemit

"Vakiintuminen”

Rajoittavan saantelyn
korvaaminen missiolahtdisilla
menettelytavoilla

Saantelyn tukeminen (korjaus-
palvelut, uudelleenkayttd ja
kierratykseen soveltumattomien
tuotteiden rajoittaminen)

Arvoketjujen ja ekosysteemien vakiinnuttaminen bio-pohjaiselle teknologialle

Valmistusprosessien
parantaminen ja optimointi

Palvelupohjaisten liiketoi-
mintamallien kannattavuuden
parantaminen

Kuluttajien sitouttaminen
omistamiinsa tuotteisiin

Uudelleenkdyton ja
jakamisen palveluliike-
toiminnan kehittaminen

Tuote-palveluratkaisut
asiakasarvon lisdamiseksi



Polku ll: Lisataan materiaalien kiertoa

Julkinen
sektori

Yritykset

Kuluttajat

"Alkupiste” "Lipimurto” "Vakiintuminen”

Sitovat saantelytavoitteet Materiaalien ja Kierratetta- Kierratysmateriaalien
kierratysasteen nostamisessa, vyyden mukaisen sekoitevelvoite

jatteen hyddyntamisessa ja suunnittelun standardointi
tuottajavastuun toteuttamisessa

Kestavasti tuotettujen
bio-pohjaisten tuotteiden
sertifiointi

Keraysinfrastruktuurin
kehittdminen ja rinnakkaisten
jarjestelmien yhteensovittaminen

Lajittelu- ja kierratys- Kierratysteknologioiden integrointi optimaalisten
teknologioiden kehittdminen materiaalivirtojen mahdollistamiseksi

Pienyritysten osallistaminen Tiioke- ia nakkaussinnittelr M_ateriaalien kc_:ko
bio-pohjaisten materiaalien ja kehittél!nirF; h elinkaaren hallinta

kemikaalien tuotantoon

Tuotantoteknologioiden

integrointi kestdvien bio-pohjaisten
kemikaalien ja materiaalien
optimaaliseen tuotantoon

Raaka-aineiden toimitus- Kestavien bio-pohjaisten
ketjujen kehittdminen materiaalien teollinen tuotanto

Kuluttajien koulutus
ja kannustimet

Kuluttajien ajattelutavan ja
kayttaytymisen muutos

Kuluttajille saavutettavat

kierratysjarjestelmat




Polku lll: Luodaan uusia materiaali- ja liiketoimintainnovaatioita

Julkinen
sektori

Yritykset

Kuluttajat

"Alkupiste”

Fossiilisten polttoaineiden ja
kemikaalien kayton rajoitukset

Tutkimus- ja innovaatio-
kaytantojen kehittaminen uusien
materiaalien ja prosessien turval-
lisuuden ja elinkaaren arviointiin

Kumppanuudet pilottitason
tuotantoon

Suunnittelijoiden riittava
tietamys kiertotalouden
mukaisesta suunnittelusta ja
uusista materiaaleista

Uudet liikketoimintamallit
biomateriaali-ratkaisujen
toimitukseen ja kiertoon

Kuluttajien tietoisuus
(paasy tietoon helposti)

“Lapimurto”

Jatemateriaalien sadntely

Huoltovarmuutta koskeva
kansallinen padtdksenteko
(kiertotalous, uudet materiaalit)

Prosessien parantaminen
ja skaalaus bio- ja kierto-
materiaaleille

Purkuun ja jatkettuun elinkaa-
reen liittyva suunnittelu

Materiaalien jaljitettavyytta ja
kiertoa tukevat uudet digitaaliset
teknologiat

Kuluttajien hyvaksynta uusille
materiaaleille ja palveluille

"Vakiintuminen”

Saantelyn
yhdenmukaistaminen

Bio- ja kiertotalous-
materiaalien ja -tuotteiden
standardointi

Uusien materiaalien
tuottajien ja markkinoiden
vahvistaminen

Uudet bio-pohjaisia ja kierto-
talousmateriaaleja hyodyntavat
paikalliset markkinat

Kuluttajien uusien
materiaalien ja palveluiden
omaksuminen




BioColour Kirjasto — julkistettu 12/2024
https://biocolour.fi

Tietoa tieteellisista julkaistuista artikkeleista

Kasveista (Scientific name, English, Finnish, German)
Kemiallista tietoa variyhdisteista
Yhdisteen kemiallinen rakenne, massa, UV-vis spektri, HPLC-DAD menetelma, NMR
Varikartasto: 664 varjattya naytetta
CIE L*, a*, b* koodit (myos RGB)
- Hakuja voi hakea mm. johonkin yhteen kasviin liittyvaa tietoa tai vertailla eri kasveja, varia

Cachineal (1)

P

-

Riikka Raisanen, 2025
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Luonnonviriaineet (2015/2017)

https://doi.org/10.31885/9789515150028 Avoimesti saatavilla

https://shop.aalto.fi/p/1998-biocolours/

Archetype Publications, London, UK.
ISBN 9781909492462
https://archetype.co.uk/our-titles/dyes-from-nature/?id=248

Riikka Raisanen, 2025



Kiitos!

riikka.raisanen@helsinki.fi
https://researchportal.helsinki.fi/fi/persons/riikka-raisénen

(V) BioColour ik

FUTURE'S PALETTE ]
UNIVERSITY OF HELSINKI

Riikka Raisanen, 2025
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Muotoiluliiketoimintakonsultti
Yri‘l“l‘djd

Opettaja, Aalto ARTS, Metropolia, AEE




PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

ONGELMA

Tyylikkaista ja laadukkaista plus-kokoisista vaatteista on merkittava pula. Y1i 70 % naisista on kokoa 40 tai siita
ylospain.

Suomalaisten naisten kokojakauma

Useimmilla plus-kokoisilla asiakkailla on vaikeuksia 16ytaa kokoonsa
sopivaa vaatetta, joka on tyylikkaitd, mukavia ja eettisesti valmistettu.

i Suomalainen mediaanikoko on 40. Kokojen 44-64 kysynta kasvaa, mutta E
E brandit eivat vastaa kysyntadn. i
i Yli 70% suomalaisista naisista on kokoa E
E 40 tai siita ylospain. Kolmasosa Keskikokoisille, kurvikkaille ja i
i suomalaisista naisista luokitellaan plus- pluskokoisille ihmisille on tarjolla i
E kokoisiksi. rajoitetusti vaihtoehtoja. E
\/ 14 32 34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 54

Lahde: Suomen Tekstiili ja Muoti ry, Grafiikka: lllusia Sarvas/ Yle
Valitettavan usein pelkastaan pikamuodin ja

ultrapikamuodin brandit palvelevat plus-kokoista vaestoa.
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PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

SUOMALAISTEN NAISTEN (VAATE)KOKOJEN JAKAUMA

32

34 36

Koot 34-36
edustavat 11,6%

38

Ns. pluskoot 46+ edustavat 26% suomalaisista
naisista ikaryhmassa 15-64-vuotiaat.

Koot 48-50
edustavat 11,7%

26% suomalaisista naisista (15-64-vuotiaat) on pluskokoisia.
M&ara on viel&@ suurempi, jos vertailusta jatetdan pois lapset
ja nuoret alle. 20v aikuiset. Siis joka kolmas maksukykyinen ja
vaatteita itselleen ostava aikuinen nainen on siis
pluskokoinen.

On my6s hyva huomioida, ettd 34 ja 36 kokoisia aikuisia on
vain 11,6% suomalaisista naisista, mika on vaateliikkeille hyvin
tyypillinen kokoryhma pitaa valikoimissaan. Sen sijaan
vaatekokoja 48 ja 50 |6ytyy huomattavasti harvemmista
vaateliikkeista ja vaatemerkkien valikoimasta, vaikka heidan
osuus

suomalaisten naisten kokojakaumasta on suurempi (11,7%).
Suomessa 18-64 -vuotiaita naisia on arviolta 954 900
henkilsa.

Naista 50+ kokoisia henkildita on n. 70 000 eli 7,4%.

Lahde: STIM
Naisten vaatetuksen
mittataulukko N-2001
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TUOTTEEN JA ASIAKASKYSYNNAN VALINEN KUILU

[ [ ( X ] o0 00 o . . o e
Ta rjooma el tYYdYta kysyntaa % tuotemerkeista, jotka myyvat tata kokoa
97%
20,0%
Koko 34 tulvii 20 100%

markkinoille - Keitdd muotiteollisuus ei

el v oalvele talla hetkell

useammat naiset 15

kayttavat kokoa
50.

10

Kokoa 34 tarjotaan

e |

kolme kertaa

enemmadn kuin

I
I
I
kokoa 50, vaikka 5 |
| 8% 3%
koko 50 edustaa | 1 59 3%
' SR e
suurempaa I i
I
e inhc EUS2 |EU34| EU36 EU38 EU40 EU42 EU44| EU46 EU48 EUSO EUS2 EU54 EUS6
 SEE I

PROVIDED BY IVALO.COM

70 % tutkituista tuotemerkeistd

tarjoaa kokoa EU34, mika vastaa

w

noin 3,2 %:a naisista. Mutta vain 18
%:lla tuotemerkeista oli
valikoimassaan kokoa EU50, mika

vastaa 4,1 %:a naisista.

PLUS-KOKOISET NAISET (EU46-)
EDUSTAVAT NOIN 30 % AIKUISISTA
NAISISTA.

Vain 44 % kyselyyn osallistuneista
vaatemerkeistd tarjosi plus-kokoja
(EU46-) naisille.

37 %:lla tutkituista tuotemerkeista
(130) puuttui tarkein kokotieto
vaatekaupassa, joka on asiakkaan

vartalonmittataulukko.
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Size 34 is offered 3 times more than size 50 even when size 50 Size 34 is offered 6 times more than size 50 even when size 50
represents a larger female population represents a larger female population

PROVIDED BY IVALO.COM
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D nvisieLe @
WOMEN

EXPOSING
DATA BIARS
IN A WORLD
DESIGNED
FOR MEN

CAROLINE
CRIADO
PEREZ

“One of the most important things to say about the gender data gap is that it is not generally malicious, or
even deliberate. Quite the opposite. It is simply the product of a way of thinking that has been around for
millennia and is therefore a kind of not thinking. A double not thinking, even: men go without saying, and

women don't get said at all. Because when we say human, on the whole, we mean man.”

— Caroline Criado Perez, Invisible Women: Data Bias in a World Designed for Men



https://www.goodreads.com/work/quotes/64218580

PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

PLUSKOKOINEN ASIAKAS ON
VERKKOKAUPASSA NAKYMATON
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DATAN PUUTE ESTAA MEITA
TEKEMASTA VALISTUNEITA

PAATOKSIA.

DATA PLUSKOKOISUUDEN YMPARILLA PUUTTUU TAYSIN. SITA El SEURATA, TILASTOIDA EIKA SE TUNNU KIINNOSTAVAN BRANDEJA, VAIKKA
SE EDUSTAA KOLMANNESTA MARKKINASTA. KOSKA JOKU ON JO PAATTANYT MIELESSAAN ETTEI PLUSKOKOINEN KULUTTAJA OLE
POTENTIAALINEN JA KINNOSTAVAKOHDEASIAKAS. TAMA KERTOO.ASENNEONGELMASTA.
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PLUSKOKOISTEN TEKSTIILIEN
MARKKINAN KOKO

Global Market Insightsin vuonna 2023 julkaisemassa
raportissa plus-koon vaatemarkkinoiden arvoksi arvioitiin
105,8 miljardia euroa ja ennustettiin niiden kasvavan 5,1 %

vuodessa vuoteen 2032 asti.

Toisessa Creedence Researchin raportissa markkinoiden
arvoksi arvioitiin 295 miljardia euroa -

yli kaksinkertainen Global Marketin arvioon verrattuna - ja
ennustettiin 4,8 %:n kasvua vuoteen 2032 asti.

Lahde:
Retail Dive June 9, 2025
“Not a trend: Why plus-size fashion is worth the investment.”

600-800€

Eurooppalainen kayttaa
keskimaarin vaatteisiin
vuodessa

80
miljardia
euroa

Plus-kokoisiin vaatteisiin kaytetty
raha EU:ssa

EU:n markkinoiden koko
kasvaa vuosittain
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“IF WE FIND A BRAND THAT
WE LOVE, WE'RE GOING TO
BUY 10 OF EVERYTHING.”

i Lahde:
rh2ligne  Retail Dive

b+ Not a trend: Why plus-size
fashion is worth the
investment. June 9, 2025
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PLUSKOON MARKKINA KASVAA NORMIPUOLTA ENEMMAN

Euroopan vaatemarkkinoiden (kokonaisuudessaan)

Zgr;u;_’r;’(r)ososn kasvavan noin 4,07 %:n vuosivauhdilla vuosina VAIKKA MARKKINAN KOON EI
| ENNUSTETA KASVAVAN
EU:n plus-kokoiset vaatteet -markkinat (yhden raportin MERKITTAVASTI VERRATTUNA
g]gl;:on) kasvavat noin 5,9 %:n vuosivauhdilla vuosina 2025- NORMIPUOLEEN’ PLUSKOKOJEN
| TEKSTIILIMARKKINA ON SILTI

Mutta. Kaytettyjen vaatteiden markkinat kasvavat VAHVA ALIHYODYNNETTY
huomattavasti nopeammin (= 2-15 % vuodessa) kuin plus- MARKKINA.

kokoiset vaatteet (= 4-6 % vuodessa).

Lahde: Lahde: Lahde:

Credence Research, Inc. Future Market Insights (FMI) Lahde: Crand View Research
Julkaistu May 2025 January 2025 Market Data Forecast “Plus-size Clothing Market
Europe Second Hand Plus Size Clothing Market September 2024 Size Jo Reach $412.39Bn
Apparel Market By Product Report 2025-2035 Europe Apparel Market By 2030”

Type 2025-2033 Forecast July 2024.
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PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

PLUSKOOT KIERTOTALOUDESSA

JOS PLUSKOKOISIA VAATTEITA

- El VALMISTETA ALUNPERINKAAN,

NE EIVAT KOSKAAN MYOSKAAN

PAADY KIERTOONKAAN.

Plus-kokoisten kuluttajien on erittain vaikea siirtya kiertotalouteen ja
investoida kdytettyihin vaatteisiin, jos ndita vaatteita ei alun perin
valmisteta. Osa tekstiiliteollisuuden “vihrean kuilun”-ilmiésta voi johtua siita,
ettd plus-kokoiset kuluttajat eivat pysty ostamaan haluamiaan merkkeja ja
tuotteita kokovaihtoehtojen puutteen vuoksi. Tadma tarkoittaa, ettd he eivat
pysty edistamaan vastuullisen tekstiiliteollisuuden kasvua kiertotalouden
kautta.




" L
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Plus-kokojen tarjoaminen
tukee kiertotaloutta

Suurin osa kaytettyjen vaatteiden lilketoiminnasta on saatavilla vain
pienille ja keskikokoisille. Kaytetyt vaatteet ovat harvoin vaihtoehto

plus-kokoisille naisille.

Jos plus-kokoisten ihmisten on vaikea ostaa uusia vaatteita, he eivat
my&skadn kierrata vaatteitaan, koska niité on vaikea korvata. Tama
vahingoittaa kotimaankauppaa (ja bruttokansantuotetta)
kaksinkertaisesti, koska kaikki kaytettyjen vaatteiden myynti jGisi

maahan, jossa ne on valmistettu.

Vaatemerkit, jotka eivat valmista plus-kokoja (46-54), haittaavat
kiertotalouden edistymistd Suomessa yhdelle kolmasosalle
suomalaisista naisista! Plus-kokoisten valmistaminen lisaa siis

yrityksen kiertotalouden potentiaalia ja mahdollisuuksia.
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VIKA ON
VALIKOIMASSA,
El SINUSSA

VAATTEET OVAT MEITA VARTEN,

MEIDAN EI KUULU MUUTTAA ITSEAMME VAATTEITA
VARTEN. IHMISHISTORIAN LAPI KUN VAATTEITA ON
TEHTY MITTATILAUKSENA, EI KANGAS OLE LOPPUNUT
KESKEN KOON TAKIA.
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PLUSKOILLE ElI OLE YHTENAISTA MAARITELMAA

Pluskoille ei varsinaisesti ole tarkkaa maaritelmad, mutta ))I-"'eé'nsd '
pluskoot alkavat EU 46 koosta (US 16) ja siita ylospoun
Pluskoot (vartalon cm) vaihtelevat brandeittain.

NAISTEN VAATETUKSEN MITTATAULUKKO N-2001:

Kuvan keho on C46 kokoinen:
| RY 104 cm
Lahde: STM

Naisten vaatetuksen £ VY 88 cm
mittataulukko N-2001 A LY 112 cm
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BRANDIEN KOOT EIVAT OLE VERTAILUKELPOISIA

Comparison of Hip Sizing Spread within UK Retailers (cm) s.ciiz012
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Tuotekehityksen
vaiheista

Tydstin
pluskokoista mallistoa
2022-2024. Tuona aikana malliston
ideointiin, tuotekehitysprosessiin ja
prototyyppien sovittamiseen osallis-
tui kymmeniii neutraalisti, maskulii-
nisesti ja feminiinisesti itsedién ilmai-
sevia pluskokoisia henkilditd. Timiin
sivun kuvat antavat pienen viluksen
malliston suunnitteluprosessiin ja
tydstion, Kuitenkin, ni n kuvat
eivat riiti kuvaamaan kaikki siti
innostusta, suurta midrii tyoti ja
vaivaa sekii tarinoita, joita malliston
tyéstiiminen on luonut.

PAIMION MUOTIVIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

SUUNNITELIJAN TULISI

NAHDA ESIMERKKEJA

(MALLEJA, VALOKUVIA JA

MALLINNUKSIA)

ERI KOKOISISTA
KEHOISTA







“AVAILABLE IN YOUR SIZE”

PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

JOKU LOGIIKKA
TUOTEPORTFOLIOON

Kaikkea ei tarvitse tarjota pluskoossa, mutta valikoiman tulisi olla
kokonaisuus toisiaan taydentavia asioita. On hyva kysya
pluskokoisilta kuluttajilta, mitka tuotteet brandin mallistossa ovat
ne jotka he haluavat isoimmassa koossa.
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MIKSI PLUSKOKOISET VAATTEET
NAYTTAVAT USEIN VARIEN, KUOSIEN
JA KAAVOITUKSEN PUOLESTA
INFANTIILEILTA?

Uskoisin syynéd olevan kokemattomuus. Jos suunnittelija ei tunne pluskokoisia
henkil6itd omassa eldmdssédn tai ei ole haastatellut pluskokoisia kuluttajia,
omat oletukset ja ennakkoluulot védaristavat myés suunnittelua



Bubklogumpt slustions
.

Why are plus size clothes so ugly?

Penpnd:

Rant: | am a big woman who has shways been chubby, Growing up | 22w at an earfy age that clothes for smalbar
rreEn ane much mors preter than big women and it haurt | am actively losing welght and going to the gym ar
alking & lot. | went from & dx to s 2x 500015 & ltte easier (not much) to find nscar-clothes snd | @ super

by my progriss and plan to keep going, howervey, it hurts seeing the wornan section am

and trendy ou gt to the plug size which & usually in the back commar in the sty

sed an “Liftle house on the praire”. it's fiowers, cut shoulders, ugly pattermns, lang snd not figure Ratiering

| abways thought to mysalf, *ff they can make it for smaller womaon, why can't thiy use the SAME EXACT potta
and make it bigger?” The only thing motivating me 1o lose weight is my health and | want 1o go o an

want and NOT have 1o werry about if they have my size or get hurt when | see semething cute and it dt

mi | have found clothes n andom stoms that do fit me now and it makes me feel good but for the love of
everything why @& plus size cothea God swiul and put in this back of stores like we are & diseass.

Edit! thank you To everyon 1 congratulated me on my progress and yes | know sewing them iz more dif

upsating seoing all the clothes that you can’ ar, L am a 24 femade who LOVES pink and frilly {nat
obd lacy frilis} stuff and & lat of girly wha foves 1o show her figure in hee hips snd it's just hard 1o find
anything. SHEIM alwsys has cute options but | can't fit those option cause I'm a 22 in clothes wiich they only
up to a 20 pnd in tornd Fm e, 3-2.1'm also 5'8 2o my taliness helps ma not ook as. big causs my proportions an
evened out. Thank you to the ones who sent websites | will make sure 10 chack thoss out.

_ bait | have cultivated @ kick-ass wardoba over the years: There are a lob of great
péocee out thare, you st noed to find them!

Even retailers thst have & lot af ughy shit will Btso occasionally have cool 2tulf, 2o i'm on the prowl prety
much evenywhie.

Somn places v found gocd stuff-
> (yes occasionally good but you have to hunt]

(=g Jooks are.a A Lot but I'we alsp found some of my favounies thare, including the
motereycle jackals in differsnt coloors)

Uiy Vintage
Disturbia (they top out 3t 16 though, uph- really wish thay'd expend becauss | bove thair stuff)
Sning for all my tights needs

Chy Chic has hidden gems || have 3 great pla:d overall dréss from them that | weas 5 the time, and so
conl winter coats)

Run & Fiy
Princess Highway used to bia good but they dropped their top size so they oy go to Aus 20 now.

Oh and Penningtons usually i protly bad but eccasonal treasures fior workwoar- | got a longline blazer
st 1ast yaar that |s one of my favouriie pleces

Oh Poshmark is semetimes 3 goed placa to check a5 wall for used pieces
10a [l Palkitse 2 Jas -
-

What is the fascination with the cold shoulder thing it's hard encugh finding clothes | could wear o
k. now | have to close up huge holes over my shouldersfupper arms to make it sullable for work,

And then the “handkorchiof” hem whena it makes & point ovar my stomach and a pond ovar my ass,

a7 [ Potidtas. oD Jaa

SkBhander - 2 v gian - U
I think it's @ LOT easior o5 a 2% and a lot batter than it was sven ten years ago.

But.. | anly shop onling, because plus size mall stores sren't my fovosite (except | do love Torrid jeans) an
& a08 & ton of grem stores online.

Wt kind of clothes are vou fooking forfhat's your stybe? | can heipflink you! Dis.com has an 80% off
sale rn and | jus beught & $250 biazer far $15[1). (Please, someons who locks good in this cobor buy the

Edi: would anybody be interesied in a sales roundup post avery woek of twol | set whal's on sake in pl
s anel wauld be happy to share i1

= ™ i Palkitza 2> Jaa

Q Speclalisi-Smoke - o

| weould boivn o weskly sales post,

1 e the furnpeudt but I'm gaing to have 1o pass

7 [l Palisse D oss =

L Pallstes o]




T MONELLE KOOLLE

ISTUU MONEN KOKOISELLE
HISTORIAN LAPI.



PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

PERUSTELUT ERI BRANDEILTA OLLA
TARJOAMATTA PLUSKOKOJA ‘

Yritykset yleensa vaittavat, etté suuremmat vaatteet vaativat enemman
kangasta, muutettuja kaavoja tai lisatydvoimaa tuotannossa. Tama ei
kuitenkaan ole oikea ongelma, koska esim pienenmpien kokojen muhkean

volyymin hameissa kangasmenekki ei yhtakkia olekaan ongelma.



PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

SEURAAVAT VAATEMERKIT OVAT LAAJENTANEET
KOKOVALIKOIMAANSA VIIME VUOSINA: ‘

GANNI
SEZANE
STINE GOYA
MAINIO
KAIKO



ASIAKASKOKEMUS

PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET



PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

“Olen XS-S ja vahan mietityttaa istuvuus kun
kaikissa kuvissa on vain isokokoisia malleja.
Ja toki, sen verran arvokas sijoitus tama olisi,

etta olisi kiva olla varma etta se nayttaa
hyvalta :) “

Sariannalle tullut asiakaskysely



-

KOJEN MAHDOLLIS




e

"-_,.,‘ - wWww.sezdane.com

'ON TARKEAA SAADA NAH DA VAATTEET ITSENSA

KOKOISTEN IHMISTEN PAALLA




OJEN MAHDOLLISUUDET

VAATTEET OIKEASTI PLUSKOKOISTEN
VAT SAMAISTUA ITSENSA NAKOISIIN
AKOISIA KEHOJA MEDIASSA.

YHDEN KOON S-HELMA MEKKO,
GAN PAALLA.




PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

JOS KUKAAN EI TIEDA, ETTA BRANDI
VALMISTAA JA TARJOAA
PLUSKOKOISIA VAATTEITA El
KUKAAN NIITA MYOSKAAN OSTA.




)KOJEN MAHDOLLISUUDET



PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

MITAS SITTEN JOS ISOT KOOT EIVAT
MYY YRITYKSISTA HUOLIMATTA?

1. Improve Representation and Marketing

« Use diverse models: Feature plus—size models in various body shapes
and sizes in product photos and marketing campaigns. According to
Vogue Business and BoF, representation has a major impact on
conversion.

« Social media and influencers: Collaborate with plus-size influencers
who genuinely connect with their audience. Authenticity drives traffic
and loyalty.

« Include size diversity in lifestyle content: Editorial content should also
show plus-size options, not just straight sizes.

3. Train Internal Teams and Address Bias
« Educate staff and buyers: Retail Dive notes internal biases often
affect what gets ordered and displayed. Training can shift
perspectives and priorities.
« Hire plus-size team members: This can improve product
development, marketing tone, and customer empathy.

2. Fix Fit and Sizing Issues

« Avoid simply scaling up straight sizes: This is a major issue. Instead,
invest in fit models and pattern—-making specifically for plus sizes.

« Offer detailed sizing charts and customer reviews: Encourage reviews
with size and fit info. Tools like “Fit Finder” or 3D try—on can help
reduce returns.

« Expand the size range with intent: Offer a consistent, full size range
(e.g., up to 4X or more), and don’t bury extended sizes in separate
collections.

4. Elevate the Shopping Experience
 Create a seamless UX: Don’t separate plus-size items into hard-to-
find tabs. Let customers filter by size across all categories.
« Avoid stigmatizing language: Use inclusive language in descriptions,
categories, and product names.
« Ensure availability: Avoid tokenism — stock enough units in extended
sizes to meet demand.



PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

MITAS SITTEN JOS ISOT KOOT EIVAT
MYY YRITYKSISTA HUOLIMATTA?

5. Gather Data and Engage with the Audience /. Collaborate and Co-Create
« Survey customers: Ask what styles and sizes they want. Use polls, « Partner with plus-size designers or co—-create with the community
emails, or social media. (like what brands such as Universal Standard and Eloquii have done).
« Track metrics: Look at conversion, return rates, and bounce rates by « Capsule collections: Limited edition launches can test interest
size. McKinsey reports that lack of data use is a key barrier to without heavy investment.

meeting size-inclusive goals.

8. Communicate Commitment

6. Design Styles That Appeal - Be transparent: Explain what steps you're taking toward inclusivity.
« Avoid boxy or outdated designs: Plus-size customers want Customers appreciate honest effort, even if it's still in progress.
fashionable, trend—conscious options — not just basics or tunics. « Celebrate body diversity: Build this into your brand mission, not just
« Follow trends, but adapt them smartly: Style adaptation without campaigns.

compromising fit is key.



ALA P
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PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

AASTA ASIAKASTA MENEMAAN, VAIKKEI VALIKOIMA RIITA

Emme |6ytaneet kokoa

Emme |oytaneet kokoa alla oleville mittauksille. S&ada
tarvittaessa.

MUOKKAA TIETOJA

kzkdle

ESIMERKKI MENETETYSTA MAHDOLLISUUDESTA
SAADA ASIAKKAALTA DATAA.

Asiakas kaytti kokovalintatyokalua (Sizebay), mutta
tuotetta ei ollut valikoimassa hanen koossaan. Kun
appi toteaa “emme loytaneet kokoa” ohjelman olisi
hyva antaa asiakkaalle heti toimintaohje mita han voi
asialle tehda, ettei ostokokemuksesta jaa negatiiven
jalki.

Naita olisivat mm.
« Mahdollisuus pyytaa mailia kun kokoasi olisi

varastossa
Vertaa mittauksiasi tahén taulukkoon. - « Kertoa mika koon olisi pitanyt olla tassa
RINMANYMPARYS VYOTARO LANTIO vaa tt eessa
o 78 102 « Yhden nappulan kautta antaa palautetta ostoille
% e 106 tai brandille
102 a6 10 « Aspaan yhteystiedot tai painike
% 114 . Tieto siita, etta tallennamme asiakkaan
o4 ” kokotiedot ylos jotta osaamme kehittaa

valikoimaa ja sitten pyytaa henkilon mitat
« Kertoa sanallisesti, etta tieto valikoimapuutteesta
tallennetaan ja silla vaikutetaan ostoihin.



KOKODATAN TALLENNUS:
KYSY ASIAKKAAN KOKOA TAI MITTOJAJO  _
POSTITUSLISTALLE ILMOITTAUTUMISEN YHTEYDESSA




PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

MUITA PARANNUSIDEOITA KERATA
KOKODATAA MALLISTON JA
ASIAKASKOKEMUKSEN
PARANTAMISEKSI

e TESTAUTTAKAA VERKKOKAUPAN ASIAKASKOKEMUS ERI
ASIAKASRYHMILLA, MM. PLUSKOKOISISLLA ASIAKKAILLA

e TARKISTAKAA BRANDIN OMA ASIAKKAAN KEHON MITTATAULUKKO, ETTA
SIELLA ON KOKOJEN VALISTYS (FREKVENSSI) JA VERRATKAA SITA
SUOMALAISTEN OMAAN MITTATAULUKKOON

o KERATKAA KAIKKI MYYNTIDATA, PALAUTUKSET JA INVENTAARIODATA
KOOTTAIN, JOTTA PLUSKOKOJEN OSUUS ON SELVITETTAVISSA

e ALKAKAA SEURATA MYOS EI-OO MYYNTIA KOON TARKKUUDELLA, KOSKA
SIELLA ASUU SUURIN LISAMYYNNIN MAHDOLLISUUS

e LAITTAKAA HAAMUKOOT NAKYVIIN VERKKOKAUPPAAN JA HYODYNTAKAA
NIIDEN DATA TUOTANNOSSA



PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

PLUSKOKOINEN MUOTI ON
KANNATTAVAA LIKETOIMINTAA.

Tervetuloa osallistumaan ja kontribuoimaan!




PAIMION MUOTIVIIKOT: PLUSKOKOJEN MAHDOLLISUUDET

Kiitos.

OUTI PYY SARIANNA NISKALA

Designer & Design business consultant,
Sarianna Niskala Design

Vastuullisuusvaikuttaja
& vastuullisuusjohtaja

IVALO.COM

RY 120 cm RY 116 cm

VY 120 cm VY 96 cm

LY 129 cm LY 114 cm
Pituus 1773 cm Pituus 165 cm
Paino 116 kg Paino 84 kg
Vaatekoko 52 / 3XL Vaatekoko 48




Tekstlilien kiertotalouden
Kilhdyttaminen

Upscaling upcycling
- Tehdaan uutta valmistamatta uutta

Paimion muotiviikko 26.9.2025
Miira Ojanen, miira.ojanen@lsjh.fi

LSJH


mailto:miira.ojanen@lsjh.fi

L ounais-Suomen Jatehuolto

10 vuotta poistotekstiilitoimintoja, erilaisia projekteja ja
aktiviteetteja yli eri toimialarajojen

Operatiivinen tyo Kehityspalvelut Viestinta

Kerays, Tuote- Tiedon-
lajittelu & kehitys & jako &

myynti pilotit markkinointi




Scale up upcycling -tyépaja, 1/2024 W

Kartoittaa yritysten haasteet ja tarpeet
LSJH:n materiaalipankin kehittaminen
Upcycling-yrittajien tukeminen
Markkinaosuuden kasvattaminen

~w N e

Esitykset
-Globe Hope
-Paula Malleus
-Ruisrock
-VAIN

@ OHITUSKAISTA

UUDELLEENKAYTTOON

o T
Euroopan unionin WM Varsinais-Suomen liitto LOUNAIS-SUOMEN ¥ % E k’g’ t o I‘i
osarahoittama Egentliga Finlands férbund JATEHUOLTO .-;



Tyopajan ennakkokysely
LSJH

Haasteet Tarpeet

* Kaavoitus ja ideoiden kokeileminen * \_Materiaalit
kaytannbssa vie aikaa

a Fa aua x . %  Taloudellinen tuki tuotantoprosessiin
* Tyodskentelen tallad hetkella yksin (tybvalineet, materiaalit)

% QOikean myyntikanavan loytaminen ja oikean

asiakaskunnan loytaminen (paraskaan tuote ei * Ammatillisen yhteisén tuoma tuki, ja
; : o il Al ;
giiégos oikeat ilhmiset elvat ole loytaneet mahdollisuus jakaa nakokulmia ja ajatuksia

kierratyksen ja muodin parissa
S . ) o tyoskentelevien kollegoiden kanssa
* Markkinointi - Yksin tydskennellessa vie tuotantoprosessin aikana

valtavasti aikaa ja resursseja, ja kaikki
tama aika on aina pois suunnittelu- ja
valmistustyosta.

* Verkostot myyntid ja markkinointia varten




Kaava markkinaosuuden kasvuun

ARVOSTUS
— = MYYNTITEHOKKUUS

HINTA +
HELPPOUS




Arvostus - Brandityo \f
LSJH

Parempi nimi: upcycling vai uusiotuote
Tietoa kuluttajille selkokielella

Tietoa yrittajille

Mahdollisuuksia tekstiilialan yrityksille

AN

Kenelle kuuluu upcycling-
brandin ja konseptin kehitystyo?

Ingaceclilia.com




Hinta — uusi teknologia \f

Automatic garment cutting technol logy

=» Innovaatiot, Al, automaatio ja
robotiikka

=» Enemman tuotteita, o o
vahemman kuluja per tuote 1. Minimituotemaarat 500 kpl

= Edullisempia tuotteita 2. Hinnat alkaen 5 - 15 €/kpl

Losanje.com



https://www.losanje.com/

Helppous ostaa v

1. Monipuolinen tuotevalikoima
2. Erilaisia myyntikanavia: online, some ja kivijalkamyymala
3. Tavaratalojen ja kauppakeskuksien osastot

VAIN UPCYCLED == v/ﬁ z

VAIN — Official Store

Miina Launiainen

Etusivu - Sahalin Oy @miinart.fi ]



https://eur03.safelinks.protection.outlook.com/?url=http%3A%2F%2Fmiinart.fi%2F&data=05%7C02%7Cmiira.ojanen%40lsjh.fi%7C1b6ea3b7fb4c4510759308ddadb99750%7Cdb0429906bda486bbddd80361bc81e0c%7C1%7C0%7C638857734818581857%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJFbXB0eU1hcGkiOnRydWUsIlYiOiIwLjAuMDAwMCIsIlAiOiJXaW4zMiIsIkFOIjoiTWFpbCIsIldUIjoyfQ%3D%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=kAlhr9m2ZggeQXwNjN9dS9e57glFLxts2gp8WuCKxzU%3D&reserved=0
https://jimivain.com/
https://jimivain.com/
https://jimivain.com/
https://jimivain.com/
https://www.sahalin.fi/
https://www.sahalin.fi/
https://www.sahalin.fi/

Helppous tuottaa

3.

4.

Resurssien, osaamisen ja
ostamisen jakaminen
Oheispalvelut: materiaalitori,
pesula, ompelu, lakiasiat,
rahoitus ja kuljetus jne.
Tiedonjako: koulutus ja
tyopajat

Myyntikanavat ja -tilaisuudet

= enemman upcycling-yrityksia

=» monipuolinen tuotevalikoima

Kuka voisi perustaa upcycling-yhteison Suomeen?

- Yhteisollisyys

D |B TResH COUTURE _KaMupdt x| [ AKI2132024 - Poistomeistiiok. X

PLACE / LIMITED EDITION PIECES NOW S

HIPPING TO

UK + EU // UPCYCLE FASHION MARKETPLACE // LIMITED EDITION PIECE[S

alterist.com



https://alterist.com/

Esimerkki oheispalveluista: k};
Ongelmia tekemisessa..

Elli Leppi halusi myydia mekkonsa ILTALEHTI 000

Tori.fissa, mutta Marimekon linjaus Hevilayison bunmarsiden lossen niyottlovdapin
’ lopettamaan. Milla Niskakoski sai viestin suoraan lakimieheltd.
torppasi ajkeet "Yhteydenotossa oli mielesténi todella kohtuuttomia ja
epaoikeudenmukaisia vaatimuksia.”

Vaatteet | Elli Leppa yritti myydéa Tori.fissd Marimekon
retroverhoista teettdamaansa mekkoa, mutta ilmoitus poistettiin
immateriaalioikeuksien takia. Kun HS kysyi asiasta Marimekolta ja
Torifilta, selvisi ettd ne tulkitsevat tilannetta eri tavoin.

P Tilaajille

t n ndiden loukkujen tekemisen. Kun

Yrittajé joutui seura v uhaolla lop
hén kertoi asiasta somessa, myytiin jéaljella oleva varasto hetkessa loppuun. MILLA
NIS

Porssiyhtio kieltaa vintage- Kulttihitti koki kovan kohtalon: parodian
verhokankaasta valmistetun mekon kohde otti yhteytta ja uhkasi yrittajaa
myymisen kirpputorilla. oikeustoimilla.



Esimerkki ohelispalveluista:
tietoa ja konsultointia muoti-IP-oikeuksista

- Laki: jos ostat tuotteen, uuden tai kaytetyn kankaan tai vaatteen laillisesti,
niin siita saa valmistaa, mita haluat (vs. piraattituotteet)

-Verhojen ja lakanoiden kuosit saattavat olla suojattu tekijanoikeuksilla.
Tekijanoikeus ei rajoita uusiotuotantoa.

-Logo-tuotteet, eli rekisteroidyt tavaramerkit antavat laajemman
suojan. Kayta luovuutta, tuunaa ja tyosta materiaalia! Sekin on sallittual
-TM-rekisterit lOoytyvat PRH:lta ja EUIPO:lta.

-Brandien logoja kannattaa olla kayttamatta sellaisenaan tai
tunnistettavassa muodossa

-Lisdtietoa IP-asioista lOytyy osoitteesta ipruc i IPR &EGEER Al

Lahde:; Heidi Harkonen, muotioikeuden dosentti, UTU

"Uusiotuotannossa: peraankuulutan anarkiaa!
Akateemiset tahot tekevat kovasti toita, etta IP-otkeudet
uusiotuotteisiin olisivat selkeammat ja sallivammat.”




Tyopajan jalkeen.. upcycling-palvelu L\s},:

1. Yhteydenotto yrittajalta
2. Vierailu LSJH:lla
3. Maaritelma testieraa varten
» Tuotteet (paitapuserot)
« Tekniset tiedot (kudotut)
« Tekstiilin ominaisuudet (
« Varit (siniset ja valkoiset)
» Materiaalisisalté (100 % puuvilla)
«  Koko (M-XXL)
« Kuviot (ohuet raidat ja pienet ruudut ok)
« Maara (50 kpl)
» Aikataulu
 Ehdoton "EI’
4. Tapaaminen ja eran lapikaynti tai toimitus
5. Erilliskerayksen jatkosuunnitelma (maaritelman
viimeistely, maara, aikataulut ja hinnat)




Tyopajan jJalkeen.. pilottihaku

poistotekstiilin kaytto paaasiallisena raaka-aineena
tuotannon skaalautuvuus (design ja prosessi)
prosessin toteutus myyntiin asti

kristavirtanendesign.fi

A

James Cochrane TR - | Tyyki Design



https://jimivain.com/
https://tyyki.fi/
https://tyyki.fi/
https://kristavirtanendesign.fi/

empparin someyhteiso e

LSJH

< Julkaisut & Julkaisut & Julkaisut & Julkaisut
Vilkon perantaing ££.4, janestetaan Lemppann.. lisas i ]hl i ; .

[ ¢&!) Isjhlemppari : 9. elokiuta » NavEs kianna sjhlemppari ja minart.

@ J PP 19, slokuuta - Nayta kadnnds 1 Kolektiva YA

| g Isjhlemppari

&P susraiskio ja muut ovat tykanneet
Isjhlemppari LSJH Lemppari on toiminut yhtelstydssa
menien suomalaisten suunnittelijoiden kanssa.
Poistotekstiilia hybdynnettidessa tuloksena on poikkeuksetta
mitd upeampia ja mielikuvituksellisimpia luomuksia, kiltos
lahjakkaiden tekijdiden. Yksi vusimmista suunnittelijoista
yhtelstydprojekteissa on Nora Isaksson.

Antaa Noran itsensé kertoal

“Olen toiminut yli vuosikymmenen yrittdjan vaatetusalalla

O 30 O r:_, V N uusictuotannon ja second handin parissa. Kyllastyin jossain
valheessa jatkuvaan uusien tuotteiden valmistamiseen
a’ bossarty_ ja muut ovat tykdnneet tietden, ettd maailma on jo pullollaan hyvaa ja

Isjhlemppari Sucmalainen muotialan yritys @globnhope teki kdyttokelpolsta tekstiilia”, Isaksson sanco.
yhteistyotd L5JH Lempparin kanssa ja on valmi_ i

Talld hetkell3 Isaksson tekee upcycling-vaatteita ja
-asusteita tilaustydnd. Han korostaa, etta polstotekstiilistd
on materiaalina moneksi.

25, kesdkuuta = Nayta kddnnos

@ Isfhiemppari :
& Q ® @ 6 Q ® @




KaMu-pilottiprojekti, 5/2025

/ .

Ervin Latimer: paitapuserot, lakanat ja julisteet
dead stock -kankaista ja poistotekstiileista.

tekstiilisuunnittelija Ella Mustaniemi

Venetsian Arkkitehtuuribiennaali, taiteilija

Teo Ala-Ruonan performanssi, 5/2025.

Asu poistotekstiiliverhoista ja -lakanoista: varjatty,
laskostettu, prassatty, digiprintattu ja vahattu.




Encore Rolf Ekroth x LSJH, 8/2025

Copenhagen Fashion Week, 8/2025

‘j Isjhlemppari i

®0Q OV
.' susraiskio ja muut ovat tykédnneet

Isjhlemppari Palkittu ja maailmaila mainetta niittanyt
suomalainen mustisuunnittelija, Designer Erolf_skroth kivi
LSJH:n tekstiilien materiaalipankizsa tutustumiskiynniliE.
L]

"Suosittelen, etti tinne tulee avoimin mielin katsomaan,
mitd on tarjolla. itse yilatyin, kun 1Gysin todella hyvia villa- ja
vakosamettikankaita, joita tulen kayttamaan tulevassa
mallistossani™, Ekroth totesi vierailunsa jalkeen. 8

LSJH:n Lempparissa on nyt tarjolla suurehko ja
monipudlinen era kankaita arvokkaista villakankaista,
|aadukkaisiin tikki-, vuori- ja sisustuskankaisiin. Kankaita

a  Q ®H 6

Isjhiemppari

o1 V [

&P susraiskio ja muut ovat tyksnneet

Isjhlemppari Suunnittelija Erolf_ekroth esitteli eilen tiistaina
Kodpenhaminan muotiviikolla uuden SS26-mallistonsa “189
days later - Encore.”

Lounais-Suomen Jatehuolto on mukana EL:n
tExtended-hankkeen kautta tukemassa Ekrothia, Mallistossa

N Q

tExtended

Funded by
the European Union



Tunnustuksia brandi-tyostal \

Finnish Fashion Award, 6/2024 Muodin kiertotalouspalkinto, 11/2024
Innovation & Collaboration -kategoria Elinkaaren pidentaja -kategoria



Upcycling-palvelu
- vajaa 2 vuotta
- 40+ upcycling-projektia

Pukuprinsessa ja Moomin Characters Ltd Oy

Pukuprinsessa



https://www.pukuprinsessa.fi/jalleenmyyjille

LSJH

Kiitos!




ARVOA KAYTTOIAN KAUTTA
— HUOLTO, KORJAUS, VUOKRAUS
JA SECOND HAND OSANA
LIIKETOIMINTAA

CASE -PARTIOAITTA

Markus Makinen — toimitusjohtaja

AAAAAAAAAAAAAA
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PARTIOAITTA

Ulkoilijan ja retkeilijan erikoiskauppa

1928 partiolaiset perustivat Partioaitan -> 2028 Partioaitta 100 vuotta. Yrjonkadun
myymalamme on edelleen syntysijoillaan.

2011 Fenix Outdoor AG osti Partioaitan Paakaupunkiseudun Partiosaatiolta

2025 22 myymalaa + verkkokauppa, liikevaihto noin 34m«€ ja +250 tyontekijaa ympari
Suomen.

Partioaitta on osa Frilufts Retail —konsernia — sisaryritykset Naturkompaniet
Ruotsi/Norja, Friluftsland Tanska, Trekitt UK ja Globetrotter Saksa.

Sustainable Brand index —kuluttajatutkimuksessa; kuluttajat ovat sijoittaneet Partioaitan
9 kertaa peratysten alansa vastuullisimmaksi toimijaksi

Taloustutkimuksen “Alansa arvostetuin” —tutkimuksessa Partioaitta on valittu 10 kertaa
peratysten urheilu- ja vapaa-ajan liikkeiden kategoriassa alansa arvostetuimmaksi

~

PARTIOAITTA




VISIOMME:

Partioaitta tunnetaan Suomen luotettavimpana,
inspiroivimpana ja parhaiten kestavaa kehitysta
toteuttavana ulkoilun erikoiskauppana.

PARTIOAITTA



ENEMMAN
LUONNOLLE

HYVINVOINTIA

— |E  TALOUDELLISESTI
LUONNOSTA WELLBEIG

ECONOMY K E S TKVA

SOCIETY

AKTIIVINEN
YHTEISO



HUOLTO, KORJAUS, VUOKRAUS
JA SECOND HAND OSANA

AAAAAAAAAAAAAA



KAYTETTY/KAYTOSSA OLEVA TUOTE
ON VASTUULLISIN TUOTE(?)

AAAAAAAAAAAAAA



KAYTETTY/KAYTOSSA OLEVA TUOTE ON
VASTUULLISIN TUOTE?

Ehkaiseminen
Suositeltavin
Uudelleenkaytto
Vihiten i 4
supsiteltava kasittely

PARTIOAITTA




HANKI HARKITEN

KAYTTOTARKOITUS OMISTAMINEN MATERIAALI VALMISTUSMAA VIHREAMPI VALINTA

- 9 wp "5 e
- - v

OIKEA KOKO OSTON JALKEEN HUOLTAMINEN KAYTON JALKEEN
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PARTIOAITTA



HANKI HARKITEN

Vihreampi valinta Second hand Retkeilyvarusteiden vuokraus Varusteiden huolto

=Y

-

ETKEILYVARUSTEIDEN RETKEILYVARUSTEIDEN /"

VUOKRAUS = .uiu‘u%ru-oppmr',, '

Vihregmpi valinta -merkki auttaa sinua Second hand -palvelullamme autamme Vuokraa retkeilyvarusteita. Partioaitan 365- Huoltamalia varusteitasi pidennat niiden
loytamaan valikoimastamme kestavammin loytamaan kaytetyille retkeilyvaatteillesi ja klubilaiset vuckraavat 25 % edullisemmin! kayttoikaa ja pidat tekniset ominaisuudet
tuotetut tuotteet. repuille uuden omistajan. hyvana.

~

PARTIOAITTA



HANKI HARKITEN -> OMISTAMINEN

PITAAKO KAIKKIEN OSTAA AINA UUTTA?

VARUSTEET
RETKEILIJALTA
TOISELLE.




FAKTAA TOIMINNASTA:

 Aloitettu 2021 yhdella myymalalla

« Nykyaan 9 myymalaa myy Second Hand-
tuotteita ja 14 myymalaa vastaanottaa niita

« Myynti vain kivijalassa

« Vaatteet isoin ryhma, varusteet toisena.
Kenkia emme viela myy.

RETKEIL”ALTA * Yli 10 000 vaatetta ja varustetta on |loytanyt
tiensa retkeilijalta toiselle
TOISELLE.
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PARTIOAITTA
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RETKEILIJALTA
TOISELLE.

Heikkoudet:

« Valikoima vaihtelee
myymalaoittain

 Valikoima sattumanvaraista
 Hinta-arvio vs. odotus

« Sisaantulevan tavaranvirran
epatasaisuus

« Vastaanotto ja myynti “vain
myymaloissa”

-~

PARTIOAITTA

Vahvuudet:

Vastuullisuus

Tuotteet menevat kayttoon
Korkea keskihinta
Kannattava osa valikoimaa
“Partioaitan takuu” tuotteille

Korjauksen tai pesun
tuottama lisaarvo

Asiakkaalle “varma” kauppa
Varastonkierto

Selkea suunnitelma integroida
viela vahvemmaksi osaksi
valikoimaa



HANKI HARKITEN -> HUOLTAMINEN/KORJAAMINEN

MITEN PIDENNAN TUOTTEEN KAYTTOIKAA?

@00
@ © @ &

MATERIAALI OIKEA KOKO OSTON JALKEEN HUOLTAMINEN
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PARTIOAITTA



HANKI HARKITEN -> HUOLTAMINEN/KORJAAMINEN

TUOTTEEN PITKAN ELINIAN SALAISUUS

Ajattomuus Korjattavuus Huolto ja huollettavuus

~

PARTIOAITTA



ARVOA KAYTTOIAN KAUTTA
- HUOLTO, KORJAUS, VUOKRAUS
JA SECOND HAND

AAAAAAAAAAAAAA



MUISTILISTA SINULLE, KUN LAHDET TAALTA KOTIIN:

e

. Kay lapi ulkoiluvarusteesi; vaatteet, kengat ja tarvikkeet

Mieti, mita niista aiot viela kayttaa
Laita kiertoon ne, mita et tarvitse esim. Partioaitan Second Handin kautta

Jos jotain puuttuu, mieti tarvitsetko sen omaksi vaiko voisiko sen vuokrata vaikka Partioaitasta tai
ostaa kaytettyna Partioaitan Second Hand —osastolta?

Tarkista ja huolla ne, mitka jatat kayttoosi
* Tuuleta vaatteet
« Pese tarvittaessa - pesuaineet Partioaitasta
« Kyllasta vaatteet, kengat, varusteet - kyllasteet Partioaitasta
« Parsi, paikkaa vaikka Vaatelaastarilla - paikat ja huoltovalineet Partioaitasta
- Vaihda kenkien nauhat ja pohjalliset, laheta kengat tarvittaessa pohjaukseen Partioaitan kautta
« Osta tarvittavat varaosat / puuttuvat osat Partioaitasta

Sitten vain kaytat ja nautit ulkoilusta luottovarusteillasi #ulkona.perilla

~

PARTIOAITTA
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0 Huoltovarmuuskeskus

Tekstiiliteollisuus
huoltovarmuuden tukena

Paimion muotiviikko
26.9.2025

Jaakko Pekki
Operatiivisen osaston johtaja
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Muoti joka kestaa aikaa, kestaa myos kriisit

Huoltovarmuus ei ole vain teollisuuden tai viranomaisten asia

— se on myos luovan alan, muodin ja kulttuurin asia. Jokainen
vastuullinen valinta, kotimainen materiaali, paikallinen tuotanto
ja yhteistyoverkosto on osa huoltovarmuuden kudelmaa.

Huoltovarmuuskeskus



Yhteiskunnan nakokulma

Huoltovarmuus on yhteiskunnan kyky
yllapitaa yhteiskunnan ja elinkeinoelaman
kriittiset toiminnot vakavissa
hairidtilanteissa seka poikkeusoloissa

Kattaa mm. seuraavat osa-alueet:
energiahuolto, elintarvike- ja vesihuolto,
terveydenhuolto, logistiikka, teollisuus,
finanssiala, tietojarjestelmat ja —liikenne,
kriittinen infrastruktuuri

Perustuu kokonaisturvallisuusmalliin,
jossa elinkeinoelaman rooli on keskeinen

Huoltovarmuusyhteistyohon osallistuu
huoltovarmuuden kannalta kriittisia
yrityksia, viranomaisia ja jarjestoja

Suomessa huoltovarmuutta koordinoi
Huoltovarmuuskeskus

Valtioneuvosto asettaa huoltovarmuudelle
yleiset tavoitteet, jokainen ministerio
vastaa ja ohjaa huoltovarmuutta
toimialallaan

Huoltovarmuuskeskus

Yritysjohtajan nakokulma

Yrityksilla on vastuu omasta
varautumisestaan ja
jatkuvuudenhallinnastaan seka
sektorilainsaadannossa maariteltyjen
velvoitteiden tayttamisesta

Huoltovarmuus ei ole vain tekninen tai
operatiivinen kysymys, vaan osa yrityksen
vastuullisuutta ja kilpailukykya

Yritysjohtajan nakokulmasta toiminta on
jatkuvuudenhallintaa, jolla turvataan mm.
toimitusvarmuus seka yrityksen
toimintakyky kaikissa tilanteissa

Luo nykyisin my0s merkittavia
liketoimintamahdollisuuksia

Huoltovarmuuskeskus seka sen
yllapitama Huoltovarmuusorganisaatio
tukevat ja tarjoavat tilannekuvaa,
riskiarvioita, tyokaluja, harjoituksia ja
verkostoja



Suomi varautuu ja huoltovarmuutta tehdaan kolmella tasolla

Vapaaehtoisuuteen perustuva
varautuminen

Q » Huoltovarmuusorganisaatio ja verkostot
» Huoltovarmuuskriittisyyden prosessi
= Sektori-, pooli- ja toimikuntatoiminta + muut

Huoltovarmuusorganisaatio toteuttaa
vapaaehtoista varautumista ja
huoltovarmuutta luottamusverkoston avulla

Sopimuksiin perustuva varautuminen

Huoltovarmuuskeskus vastaa
sopimuksellisesti varautumisesta ja
huoltovarmuudesta sopimuskumppaneiden
kanssa

Lainsaadantoon perustuva varautuminen

» Lainsaadanto ohjaa varautumista ja huoltovarmuutta
 Laki huoltovarmuuden turvaamisesta, valmiuslaki, VnP,
CER, NIS2, DORA ja toimialakohtainen lainsaadanto

Vastuuviranomaiset vastaavat
toimialakohtaisesta huoltovarmuudesta

Huoltovarmuuskeskus koordinoi
huoltovarmuutta

National Emergency Supply Agency




. Huoltovarmuuskeskmr
Forsorjnlngsbered
National Emergen Supp?y :

Muutokset turvallisuus-
ymparistossa

Missio (o
Rakennamme yhdessa kriisinkestavaa
yhteiskuntaa, jotta,fmyés kriisitilanteissa

yhteiskunta toimii ja-elaméa A
mahdolhsmman halrlottai""“k"| :
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Visio
ZIINKA R

Keskeiset ilmiét toimintaymparistossa

Huoltovarmuuden
taloudelliset edellytykset

Muutokset saantely-
ymparistossa

Vaatimukset kriittiselle
infrastruktuurille

Strateg.lakauden Energ-;“igh—ﬁol-td e, Kuljetuk'set Digitaalinen turvallisuus Elintarvike- Tuotantotaloudelliset jarjestelyt -
pamoplstealueet . ja tmmltusketjut ja tiedon huoltovarmuus JERES) vakavan kriisin varalle -

’



Toimintaympariston uhkakuvat ovat paallekkaisia ja vaikuttavat L
tO | S | | NSa "Nato-Suomi julkaisee

ensimmdisen
"pyolustusministeri Héikkéinen: Sotilaallisen ~ Puolustusselontekonsa,
konfliktin riski on kohonnut ldhtokohtana Vendjdn

Puolustusvoimain komentajan Janne Jaakkolan uhka” [Yle 19.12.2024] ”Polttoaineiden hinnat voivat nousta Suomessa
viikoissa, jos Iran sulkee Hormuzinsalmen”

mukaan Suomi ei ole sodassa, mutta eldd o
(Helsingin-Sanomat 24.6.2025)

epdvakauden ja epdvarmuuden aikaa.” (llta-

Sanomat 20.1.2025) ”Kriisi Taiwanissa uhkaisi koko maailmantaloutta”

Verkkouutiset 10.3.2024
”Vendjdn ja Kiinan vilikddet entistd [ )

tiirkedmpid tiedustelussa — Supo varoittaa Sotilaallinen "Suo.men kj\upalllsgt .Kunz.:\.-.ruppuvuudet ovat EU-maiden
myés terveystietojen védrinkdytostd konflikti keskitasoa” [Ulkoministerio 3.3.2023]
Kiina vakoilee aktiivisesti Suomen ”Karu arvio Suomen Kiina-riippuvuudesta: Irtikytkey-
teknologiateollisuutta sekd ulko- ja tyminen liki mahdotonta” [llta-Sanomat 30.10.2024]
thVGI/iSUUSp Olitiikkaa’ Ven CU a p uolestaan Maailmantalouden ja piitalousalueiden nikymit ovat heikentyneet Skillisesti
valtionhallintoa.” [Yle 4.5.2025] ‘ .
Globaalin oty S

”Laaja selvitys: Vendjé tehnyt Laaja-alainen talouden -

kymmenié kyberhyékkdéiyksici vaikuttaminen vakavat

Eurooppaan hairiot

Tavoitteena on EU:n ja Naton

hajottaminen, sekd sekaannuksen

aiheuttaminen maiden sisédn.” [Yle v

12.3.2025] ”Euroopan on aika katkaista liiallinen
riippuvuus Yhdysvalloista” [Helsingin-
Sanomat 8.11.2024]
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”Ladkkeiden saatavuusongelmat voivat jatkua
hyvinkin pitkaan” [Ladkarilehti 14.8.2023]

Huoltovarmuuskeskus




17.9.2025
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a Huoltovarmuuskeskus

Fiksua huoltovarmuutta
vhdessa.

Varmuuden
VUOKSI.

huoltovarmuuskeskus.fi varmuudenvuoksi.fi

Huoltovarmuuskeskus



Verkkokauppojen villi

Miten suomalaisyritykset selviavat temutuksen
ja saantelyn ristipaineessa?




Panelistit

SUOMEN
TEKSTIIL
AMUQOT

Jukka Kurttila

liiketoimintajohtaja

Finlayson

Minna
Gustafsson

asiakaspalvelu-
paallikko,
ulkomaankauppa- ja
verotusosasto

Tulli

Emilia Gadda

Johtava asiantuntija,
vastuullisuus ja
kiertotalous
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Vahaarvoiset alle 150eur tuonti-ilmoitukset
etamyyntina suomalaisille kuluttajille, tavaraeria kpl

30 000 000
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Vuodet 2021-2024: vahaarvoiset alle 150eur
tuonti-ilmoitukset etamyyntina suomalaisille
kuluttajille, tavaraerien lukumaara kpl

Vuosi 2021 Vuosi 2022 Vuosi 2023 Vuosi2024

EmKiina ®Muut tuontimaat

Vuosi 2021: 263 471 kpl, josta
Kiina 89 349kpl (osuus 33,9%)

Vuosi 2022: 796 922 kpl, josta
Kiina 264 802kpl (osuus 32,2%)

Vuosi 2023: 3 622 544 kpl, josta
Kiina 2 982 341kpl (osuus 82,3%)

Vuosi 2024: 28 187 758 kpl, josta
Kiina 27 539 578kpl (osuus 97,7%)

Ennuste 2025: ~50 - 60 milj.kpl






Suomeen saapui vuonna 2024

28 miljoonaa

verkkokaupasta tilattua
tavaraeraa EU:n ulkopuolelta



Kiitos!
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