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Kysymys yleisolle

Kuinka monella on nyt paalla
vaate, jonka ensimmainen
omistaja ei ole. Eli ostanut tai
saanut vaatteen kaytettyna?
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Tekstiilien kiertotalousekosysteemi

P Re-usable textiles

Non re-usable textiles
. Recycling

Separate collection,
Pick-up

Model of circular
economy of textile
including products
(green) and material
cycles (blue).
(Fontell & Heikkila,
2017)
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Industrial processing
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Disclaimer

* Ongelma ei ole yksittainen tuote
vaan massa.

* Ainoastaan tuotantoa rajoittamalla
voidaan saada aikaan kestavampi
tulevaisuus.

* Erilaisilla liiketoimintamalleilla el
ole merkitysta, jos tuotteita el aleta
suunnitella kestaviksi.



Kysymys yleisolle

Oletko laskenut montako
vaatekappaletta omistat?
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Tekstiilien uudelleenkayton hyodyt
ympariston nakokulmasta

* Uusien vaatteiden
hankkimisen vahentaminen
laskee tekstiiliteollisuuden
Ilmastopaastoja kaikkein
tehokkaimmin.

Coscieme, Latva-Hakuni, Niinimaki, Joyner-Martinez, Iran & D’ltria 2022. Unfit, Unfair,
Unfashionable: Resizing Fashion for a Fair Consumption Space. Hot or Cool Institute.




Tekstiilien uudelleenkayton hyodyt
ympariston nakokulmasta
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* Kulutuksen vahentamisen jalkeen paras keino
vahentaa tekstiiliteollisuuden paastoja on
uudelleenkaytto.

 Taman toteutumiseksi tulee kuitenkin huomioida
erilaisten muuttujien joukko (sis. kuljetus,
varastointi, energiamuoto- ja kaytto yms.)

Levanen, Uusitalo, Harri, Kareinen, & Linnanen 2021. Innovative recycling or extended use?
Comparing the global warming potential of different ownership and end-of-life scenarios
for textiles. Environ. Res. Lett. 16 (2021) 054069.

Raitala & Hokkanen 2023. Kiertotalousmallien ymparistavaikutukset - pari muuttujaa.
Telavalue.



Tekstiilien uudelleenkayton hyodyt
ympariston nakokulmasta
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* Tuotteen kayttoian kaksinkertaistaminen
vahentaa tutkimusten mukaan paastoja.

» Laadukkaat vahemmalla kaytolla olevilla
vaatteilla on pidempi kayttoaika kuin paivittain |
kaytossa olevilla (halvemmilla)
perusvaatekappaleilla.

Ruokamo 2024. Vaatteen kayttoian tutkiminen avaa ovia vastuullisen kuluttamisen
ymmarrykseen. Telavalue.



Uutena ja kaytettyna hankitun
mekon hiilijalanjalki

Uusi Kaytetty
l_ 7.6 Materiaali N/JA
‘ 0.7 Tuotanto N/A
| 0.8 Kuljetus 2
2.1 Kaytto 1.4
0.4 Kaytosta poistaminen 0.4
1.6 kg Yhteensa 3.8k

Trove & Wordly. 2023. Where are circular models effective sustainability strategies for
f

ashion brands?
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Uutena ja kaytettyna hankitun g% -
mekon hiilijalanjalki NN

* Uudelleenmyynti on merkittava strategia 'premium’-vaatteille ja
ulkoilubrandeille kohti hiilineutraalimpaa tuotantoa.

* Tuotteen arvo on suoraan verrannollinen paastojen laskemiseen -
tuotteet, joilla kysyntaa kaytettyna on korkeampi arvo ja siten
suurempi potentiaali olla vahentamassa yrityksen paastoja.

« Paastojen optimointi onnistuu parhaiten, kun brandilla on
uudelleenmyynti omassa kontrollissa (koska kaytetyn tuotteen
jalanjalki pienempi kuin uuden ja vahentaa uudelleenmyyjan
jalanjalkea).

Trove & Wordly. 2023. Where are circular models effective sustainability strategies for
fashion brands?




Y Tekstiilien uudelleenkayton hyddyt
soslaalisesta nakokulmasta

» Kulutuksen demokratisoituminen (laadukasta
edullisesti).

« Saavutettavuus (alustat, kivijalkaliikkeet, toisaalta eri
koot ja tarjonnan kohtaaminen kysynnan kanssa).

o * Lokaali vs. globaali arvoketju (uudelleenkaytto
lokaalisti, talla hetkella noin 70 % lahetetaan
ulkomaille). Vahemman kuljetuksia ja valikasia.
Taloudellinen hyoty niin tulojen kuin tyopaikkojen
suhteen lokaalisti.

Dumai s 2022. Welcome to the Future of Thrifting: How New E-Comm Technology Is Changing the Way We Shop
Secondhand. Vice (22.7.2022).



" Tekstiilien uudelleenkayton hyodyt
soslaalisesta nakokulmasta S

* Uudelleenkaytto vaihtoehtona uuden ostamiselle
vs. kulutuksen kithtyminen. Korvaako kaytetyn tuotteen
ostaminen uuden ostamista?

o Ei ole tutkimusta, joka sanoo, etta kun ostaa paljon
Kaytettya kuluttaa kokonaisuudessa vahemman.

o Korvaavuus vain 2,5 % kohdalla maarittava tekija
nankkia uutta.

o Korvaavan tuotteen hankkiminen ei siis aja ihmisia
ostamaan.

o Maaran vahentaminen tassakin avain.

Lehtinen, Rapo & Piira. 2024, Second hand - jalleen uusi kiihtyvan kulutuskulttuurin mahdollistaja. Telaketju,
Vaayu. 2021. Vinted Climate Change Report.
Ingun Grimstad Klepp. 2024. Lasting project.



Tekstiilien uudelleenkaytén hyddyt
soslaalisesta nakokulmasta

* Pienemmat materiaalikustannukset, paremmat kilpailuedut,
enemman voittoa, kun samaa tuotetta el valmisteta useaan
kertaan.

 Lisakuluja: lisapalvelut, kuten huolto ja kuljetukset = voivat
tuottaa myos lisatuloja ja tyollisyytta tekstiilin elinkaaren aikana,
lisatuloja myos takaisinottopalvelusta, jonka kautta voidaan myyda
uudelleen brandin kaytettyja tuotteita.

* Kuluttajille uudelleenkaytto on usein lompakkoystavallinen valinta,
etenkin laadukkaiden ja uutena kalliiden brandien hankkimisessa.
Taloudellisuus ja lisatienestit on tarkea vetovoimatekija tekstiilien

uudelleenkaytossa.

Yale University
Gurova & Joro. 2024. Baltic2Hand
Global Data & Thredup, 2024. Resale report.

Bocken, Gold & Lukede-Freund. 2018. A Review an d Typology of Circutar Economy Business Model Patterns.



Kohti uudelleenkayttoa

 Ensimmaisen kerran jalkeen suurin osa
(80 %) palaa kaytettyjen vaatteiden pariin.

» Tuttuus houkuttaa muutenkin tiettyjen
tuotteiden, merkkien ja liikkkeiden pariin.

* Helppous ja houkuttelevuus kiinnostavat.

» Sosiaalisella ymparistolla on merkitysta.

« Kaytetyn markkinointi uuden vierella.

* Taloudellisesta saastosta ei ole ainakaan
haittaa.

Noras & Virtanen. 2024, Baltic2Hand.
Gurova & Joro. 2024, Baltic2ZHand.




Kysymys yleisolle?

Oletko koettanut vaikuttaa muiden
kulutukseen? Esim. Kulutuksen
kestavyyden keskustelut,
somepostaukset, oma positiivinen
esimerkki jne
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Baltic2ZHand edistaa tekstiilien
uudelleenkayttoa ja vahentaa

lilketoimintamalleja kaytettyjen
vaatteiden toimijoille.



Kiitos!
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FINIX

Mita kiertotaloudella tavoitellaan?

Luonnonresurssien kaytto

(Vaatteet ja
tekstiili)materiaalit
pysyvat pitkaan
kaytossa

Minimoi
v

Minimoi

(Tekstiili)jate

Maksimoidaan
luonnosta
tuotannon ja
kulutuksen
systeemiin
otettujen
resurssien arvon
sailyminen

A’ Aalto University
n



On parempaa ja huonompaa kiertotaloutta

Kiertotalouden hierarkia

« Kiertotalous-hypessa kaikki 5 5 s
tuotteiden tai materiaalien ; KORJAAMINEN e, |
kiertamiseen viittaava : TekstiNituattenn pitioukieyyden edistiuine, | Tuotteenls ¢

I = s T / . , materiaalin
to.lm."‘ta nayttaytyy hyv.ana '.' : OSIEN HYOIJYN‘I’MINEN | taloudellinen %

» Eri kiertotalouden ratkaisut ; : Yakstivia bl sen arie lysdvmcmine | arvo laskee
kiltenkin sailvttivit g : tolsessa tuotteessa fal kiyts SEsSR. ! tai nousee N,

urtenkin sallyttava ; EKOLOGINEN ' e » | tapauskohtaisesti. .”
taloudellista ja ekologista KUORMA E o0
. . . hd Tuotteen ja ! : {se?
arvoa varsin eri tavoin. p osilernd :
J vesi-, energia- ja E 7
. kemikaalikuorma ' )
/ kasvaa. i sl o .-
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On-demand
lilketoimintamallit

Jakamisen & perakkaisen kaytorn
lilketoimintamallit

Second hand Iiiketoimintaméllit
(kirpputorien edistyneet malllt' —
logistiikan ja digitaalisten ratkalsu1en
mallit; brandéatty 2nd hand)

Liiketoimintamalleja

-~

- -

Yllapito- ja korjauspalvélut
(uudet mallit tekevat kayftajalle

KORJAAMINEN
OSIEN HYODYNTAMINEN

Tekstiilin tai sen osien h

helpoksi) 2
Vaatteiden suunmttelu | it
kiertotalouteen EKOLOGINEN
KUORMA
/ Tuotteen ja
/l materiaalien vesi-
7 energia- ja
7 kemikaalikuorma

] kasvaa

toisessa tuotteessa tai kayttatarkoituksessa.

\_---_-------———-----—-----_-—----—----—--—-—

TALOUDELLINEN |

ARVO \/
Tuotteen ja :k o

materiaalien ' .
taloudellinen arvo M C nddie
vaihtelee “\ ',' |
tapauskohtaisesti ‘” \o RN EAR.

-
-
-
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Kiertotalouden hierarkian ylaosa tuo enemman
mahdollisuuksia Suomelle ja Euroopalle

» Kiertotalouden toteuttamiseen ensisijaisesti materiaalikierratyksella
el ole riittavasti teollisia laitoksia. Vaatisi isoja investointeja. Ei
rittavasti paaomia.

 Tuotteiden ja materiaalien nopealla “downcycling”-tyyppisella
materiaalikierratyksella menetetaan arvoa, jonka sailymisesta
kaytossa voisi tehda liiketoimintaa Euroopassa.

+ Ratkaisut j Palvelut tuotteiden kayton “fleet managementiin”. Digitaaliset ja
logistiikkapalvelut.

« Huolto- ja yllapitopalvelut

« Esimerkkeja: Koneen liikevaihdosta paaosa tulee huolto- ja korjaustoiminnasta;
European Textile Service Association (ETSA) eli tekstiilipalveluiden liikketoiminta

kuten Lindstrom.

« Kiertotalouden hierarkian ylaosan liiketoimintamalleissa tarvitaan
palvelua ja digitaalisia ratkaisuja. Naita osaamisia Euroopassa on
Ja niita voidaan innovoida, koska on innovaatiokyvykkyytta.

FINIX A?



Tuotteiden

lisaavat Kysynta kestaville W

pidempi radikaalisti Wiee tekstiileille
Kayttoika mahdollistaa
' ovat tukee luo
mahdollistaa keskeinen
Pitkaikaisyyden tekija Kestavat
ja kierrot A lilketoiminta- osaltaan

ELG R EVE
suunnittelu

luo perustan

toteutetaan
laaja-
mittaisena

tukevat

Kierratyspohjaiset
selluloosakuidut

mukaan lukien

d—  Mmukaan lukien

mallit arvon mahdollistaa

sailyttamiseksi

. ‘ Riittavyys-
Kohtuulli- ovat Iauttavat pohjainen
suuteen valtavirtaa uomaan EoR s

perustuva
tekstiilien
kiertotalous
perustuu kuten tukevat

mahdollistavat osittain
Vaatteiden
vuokraus,
second hand,
korjaus

tulisi
johtaa

tulisi

johtaa Lahde: Sahimaa, O,

Miller, L., Halme, M.,
Niinimaki, K., Tanner,
H., Makela, M.,
Rissanen, M. Harri, A.
and Hummel, M. The
only way to fix fast
fashion is to end it.
ature Reviews Earth &

. Tuoteominaisuudet . Kuluttajat

. L vironment4, 137-138.
" Regulaatio [ Systeemivaikutukset | tps://doi.org/10.1038/

. Liiketoimintamallit . Toimialan kaytanteet

s%3017-023-00398-w.



TULEVAISUUDEN KESTAVA TEKSTIILISYSTEEMI

TEKSTIILIMATERIAALIN
VALMISTUS

KEHAYS & LM'TTELU Kierratetty materiaali hyodynnetaan tehokkaasti
Uudet kuitujen ja kankaiden valmistusmeneteimat

Uusi lainsaadanto seka tekst kuvantamis, kuormittavat ymparisioa mahdollisimman vahan

tunnistus- ja jaljitettavyyst t Neitseellisia materiaaleja kaytetaan kohtuullisest

ja vastuullisesti. Luonnonkuitujen ja synteettisten
tekokuitujen rinnalla kaytetaan puun tal kierratettyyen
tekstifien selluloosasta valmistettuja muuntokuituja

mahdoilistavat laajamittaisen ja laadukkaan
tekstilin kerayksen seka lajittelun. Lajittelussa
huomioildaan seuraavien vaiheiden tarpeet

T & TUK
\5““ 5[;’,
-S‘Q LAINSAADANTO &
JULKISET HANKINNAT

TIEDON SYSTEMAATTINEN
KERAAMINEN & JAKAMINEN

EKDSYSTEEMIN KDORDINOINTI

KULUTTAJAKAYTTAYTYMISEN
MuuUTOS

KESTAVAT JAKELU- &

..

KAYTTO

'f
Kayttajat suosivat tuotteiden pitkaikaisyytta \
ja uuden ostaminen vahenee. Kayttajilla ‘
on monia mahdollisuuksia korata tai jakaa
tuote. Tuotteilia on arvoa jalkimarkkinoilia,
esimerkiksi jalleenmyynnissa ja takaisin-
ostopalveluissa. Elinkaaren lopussa

SUUNNITTELU

Tuotteiden suunnittelu tahtaa pitkalkaisyyteen
ja maleriaalien kierratettavyyteen. Suunnitteiijat
koulutetaan kiertotalouden mukaiseen tuote-
suunnitteluun. Suunnittelija on mukana jo
kuidun tekovaiheessa ja yhteistyo teknisen
asiantuntyan kanssa edesautiaa optimoimaan
kuidun, tekstiilin ja vaatteen valmistusta

kayttajan on helppo kienrattaa tuote. KULJETUSKETJUT
MYYNTI TUOTTEEN VALMISTUS
Uustlla, esimerkiksi vuokraukseen ja Tekstiilituotteen valimistaminen laadukkaasti
jakamiseen perustuvilla liketoimintamalieilia on kannattavaa mkeulmmntaa vaimistuksessa
on merkittava markkinaosuus. Ostaja saa sosiaalinen kesta .
vyys on varmistettu ja
tarkkaa tietoa tuotieiden raaka-aineen ymparistovaikutukset ovatl saadeltyja ja \
alkuperastia ja valmistuksen eri vaiheista hinnoiteltuja @

I I N | X #‘l‘-'v o Tai ol mtaaer SR A wmnt



Kiertotalous liittyy myos
huoltovarmuuteen ja tyollistavyyteen
paikallistaloudessa Suomessa ja
Euroopassa




Huoltovarmuutta ja tyollisyytta edistava kiertotalous

Euroopassa on paljon rakennus-, kone-&laitekantaa, tekstiileja ja muita
materiaaleja. Naiden yllapitaminen vahentaa riippuvuuttamme muista valtioista
globaalin epavarmuuden tilanteessa.

Tuotteiden ja materiaalien yllapitoon ja maksimaaliseen hyodyntamiseen
perustuva liiketoiminta tuo tyota paikallisesti — paikallistalous elpyy, kun euro
pysyy kotona kauemman.

Kiertotalouden strategiat pitaa implementoidaan edistamaan liiketoimintaa, joka
pitaa tuotteita ja niiden osia kaytossa kauan eika ensisijaisesti auta kierrattamaan
nopeasti

Innovointi yrityksissa!

Teknologinen osaaminen on tarkeaa, mutta ylikorostuu suomalaisessa _
arvomaailmassa. Palveluiden ja uusien palveluita sisaltavien liilketoimintamallien
kehittamista ei arvosteta tarpeeksi -> Palveluiden (ammattitaidon) arvostaminen

Verot, taloudelliset kannustimet, julkiset hankinnat

Aalto University
School of Business
m



Lopuksi

 Kieltdaytyminen, vahentaminen, uudelleenkdyttd, korjaaminen,
osien hyodyntaminen ja kierrattaminen ovat konkreettisia
keinoja luonnonvarojen kayton ja jatteen maaran
minimoimiseen seka tuotteiden ja materiaalien ekologisen Minimoi
arvon sadilyttamiseen. v

Luonnonvarojen kaytto

« Systeeminen muutos kiertotalouteen toimintamallien
uudistamista useilla osa-alueilla: tuotesuunnittelussa,
tuotannossa, liikketoimintamalleissa, kulutuksessa,
politiikkatoimissa, teknologioissa jne.

A A A A

« Uudentyyppisen kestavan kiertotalouden on perustuttava
radikaalisti entista tehokkaampaan materiaalien ja tuotteiden
ekologisen arvon sailyttamiseen.

+ Naméa muutokset eivat vahenna hyvinvointia ja elaméanlaatua, [ Ml
mutta synnyttavat uutta tyota, josta Suomessa on suurempi
osa kuin nykyisen globaalin talouden tyopaikoista Jate

FINIX . o



Finix Konsortio
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finix.aaltofi 6@ @ finixrevol

Sini Suomalainen
Vuorovaikutusvastaava, Rhea Selutions Oy Konsortion joht:
sini.suomalainen@aalto.fi

/ The FINIX project has received funding fromthe = " akt
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Telavalue -hanke
1.2.2022 - 30.7.2024

* Visiona ratkaista nykyiset tekstiileihin
liittyvat kestavyys- ja jateongelmat
kiertotalouden avulla

* Rahoittajana Business Finland

* Hankkeen teemoina vastuullinen ja
kiertotaloudenmukainen
tekstiililiiketoiminta, biopohjaisten ja
kierratyskuitujen soveltaminen
tekstiilituotteisiin, uudet
kiertotalouden Iiiketoimintamallit, ja
tekstiilimateriaalien kierto

* Telavalue-hanke Iinkittyz Telaketju-
verkoston aiempiin hankkeisiin

* Hankkeen loppuraportti julkaistaan
syksylla 2024!

Pure Waste )i @ Kemira e Fiare

reima @fortum vileda

PROFESSIONAL

SAIMAS

Valmet $ [lAiRKRY SATM!

\»fﬁi’v“&"diﬁ‘é" "N GMUOTI coveross Metss oot HSY

e VTT K iopieaSoontes

Funded by Business Finland




Telavalue:n kuluttajanakokulma

* Osana hanketta selvitettiin myos
kuluttajien nakemyksia tekstiilien
kiertotalouteen
kyselytutkimuksen avulla

* Tutkimus keskittyi neljaan
Euroopan maahan (Suomi, Ruotsi,
Saksa ja Alankomaat)

* N=1200 (300 vastaajaa / maa)

* Tiedot kerattiin heinakuussa 2023
ja vastaajat rekrytoi Bilendi Oy

Photo by Harry Cunningham/Unsplash




Vastaajien profiili

Kohdemaat:
* Suomi (n=300), Ruotsi (n=300), Saksa (n=300), Hollanti (n=300)

Ikdjakauma:
= 18-75 vuotta

Sukupuoli:
* Nainen 49,7%, Mies 50,1%, Muu 0,3%

Asuinmuoto:
* Yksin 31,2%
* Puolison kanssa 31,0%
* Puolison ja lapsen/lasten kanssa25,3%
* Kotona vanhempien luona 6,3%
Yksin lapsen/lasten kanssa 4,4%
Muu: 1,9%

Tyollisyystilanne:
= Toissa tdysipaivaisesti 48,1%
* Elakkeelld 20,6%
* Osa-aikatoissa 10,6%
= Tyo6ton 6,7%
= Opiskelija 6,6%
* Muut: 7,5%




Miten kuluttajat suhtautuvat
kierratetyn kuidun kayttoon
vaatteessa?




Mielestani kierratettya materiaalia sisaltavat

vaatteet ovat kiinnostavia
r o

Suomi 14,3%
. 36,0%
49,3%
Ruotsi 14,3%
‘ 36,3%

49,3%

Saksa 17,7% .
\ > | 33,0% /

43,0%

Hollanti 20,3%

36,7%

47,8%
Kaikki L16,7% .
35,5%
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

B Taysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mielta

B Taysin eri mielt3 tai jokseenkin eri mielt3

Ei samaa mielta tai eri mielta

N=1200 (300/maa)



Mielestani kierratettya materiaalia sisaltavat

vaatteet ovat kiinnostavia

59,0 %
18-24 vuotiaat 11,1%
- 29,9%
F 48,4 %
25-34 vuotiaat 17,2 %
' 34,4%
. 458 % ® Tiysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mielta
35-44 vuotiaat 18,4 %
S ® Tiysin eri mielts tai jokseenkin eri mielts
F 45,0% Ei samaa mielta tai eri mielta
45-54 yuotiaat 16,5 %
! 385% 18-24 vuotiaat:n = 117
25-34 vuotiaat:n = 221
35-44 vuotiaat:n = 212
47,9 % 45-54 vuotiaat:n = 231
55-64 vuotiaat 19,6 % 55-64 vuotiaat:n = 219
- 32,4% 65-75 vuotiaat: n = 200
F 46,0 %
65-75 vuotiaat _14,5%
39,5%
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%




Olen kiinnostunut ostamaan vaatteita, jotka on
valmistettu poistotekstiilista kierratetysta kuidusta

55,3%
Suomi 16,0%
52,0%
Ruotsi 12,0% |

| 36,0% B Taysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mielta

B Taysin eri mielta tai jokseenkin eri mieltd

42,0%
Saksa 20,3% Ei samaa mielta tai eri mielta

N=1200 (300/maa)

32,0%
Hollanti 24,7%
' : 43,3%
45,3%
Kaikki 18,3%
' 36,4%
0,0 10,0 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%




Olen kiinnostunut ostamaan vaatteita, jotka on
valmistettu poistotekstiilista kierratetysta kuidusta

18-24 vuotiaat 12,8 %

36,8%

50,4 %

44,3 %

25-34 vuotiaat 18,1%

37,6%

45,3 %

35-44 vuotiaat 21,2 %
33,5%

433 %
45-54 vuotiaat 18,2 %

38,5%

47,5 %

55-64 vuotiaat 19,2 %
33,3%

435%

65-75 vuotiaat 17,5 %
' 39,0%

0,

Q

%o 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

¥ Taysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mieltd

B Taysin eri mielti tai jokseenkin eri mielta

18-24 vuotiaat:n = 117
25-34 vuotiaat:n = 221
35-44 vuotiaat:n = 212
45-54 vuotiaat:n = 231
55-64 vuotiaat:n = 219
65-75 vuotiaat:n = 200




Tulevaisuuden vaate
NG

Vaatteella on vastuullisuus-

Vaate on valmistettu s ‘ )
sertifikaatteja (esim. EU

Euroopassa

R R Ecolabel, Global Recycled
WV Standard)

Vaate sisaltaa
biopohjaisia kuituja Vaatteen tuotantoketjusta on
kerrottu lapindkyvasti

digitaalisen tunnisteen avulla

N

S

Osa materiaalista koostuu
Euroopassa kierratetysta
tekstiilikuidusta

Elinkaarensa lopussa
vaate voidaan kierrattaa
helposti takaisin uudeksi

kuiduksi




Kuinka paljon kuvatut tekijat
vaikuttaisivat kuluttajan
paatokseen ostaa kyseinen vaate?




NG

7SN

Osa materiaalista koostuu Euroopassa

e

;ﬁﬂx_ kierratetystd tekstiilikuidusta

Vaate sisaltaa biopohjaisia kuituja

Vaate on valmistettu Euroopassa

Vaatteella on vastuullisuus-sertifikaatteja
(esim. EU Ecolabel, Global Recycled Standard)

Elinkaarensa lopussa vaate voidaan helposti
kierrattaa uudeksi kuiduksi

Tuotantoketjusta on kerrottu lapinakyvasti
digitaalisen tunnisteen avulla

68,50%

|

[ 9,3%

63,70%

71,30%
20,80%

85,50%

F

24,50%
i " 10,0%

16,00%

3
8
X

| 6,6%

1\ 3

61,80%

|

26,70%

D 11,6%

B Vaikuttaisi erittdin paljon tai jonkin verran
® Eivaikuttaisi lainkaan tai vaikuttaisi vahan

En osaa sanoa

N=1200 (300/maa)




Vaikuttavimmat tekijat

Elinkaarensa lopussa vaate voidaan helposti
kierrattaa uudeksi kuiduksi

6,6%
71,30%
Vaate on valmistettu Euroopassa 20,80%
7,9%
68,50%
\/;:7 Osa materiaalista on Euroopassa 55 A
ﬂw@ Kierratettya tekstiilikuitua
] 9,3%

77,40%

$ 0.

m Vaikuttaisi erittdin paljon tai jonkin verran
W Eivaikuttaisi lainkaan tai vaikuttaisi vahan

En osaa sanoa

N=1200 (300/maa)




Mika estaisi kuluttajia
ostamasta vastuullisesti
valmistetun vaatteen?




Muut tekijat

31%*

*osuus 646 vastauksesta avoimeen kysymykseen

Hinta ja oma
taloudellinen
tilanne

58%*




Mika estaisi kuluttajia
ostamasta vastuullisesti
valmistetun vaatteen?

B,

- N
\\: -

Photo by Reman Wimmers/Unsplash

Hinta ja oma

“Hinta ei saa olla
merkittavasti
korkeampi verrattuna

muihin vaatteisiin.”
- Kuluttaja Ruotsista

“Mikadn muu ei estaisi
minua, paitsi hinta. Jos
vaate on liian kallis, en

osta sitd.”
- Kuluttaja Suomesta

taloudellinen tilanne

“Jos hinnat nousevat.
Nykyinen tilanteeni ei
sallisi paljon kallimpien
tuotteiden ostamista.”
- Kuluttaja Saksasta

“Mielestani
vastuulliset vaatteet
ovat liian kalliita.
Merkittavin tekijé
ostopddtoksessd on

vaatteen hinta.”
- Kuluttaja Hollannista




Olen valmis maksamaan enemman
vastuullisesti valmistetusta vaatteesta

41,7 %

Suomi 32,7 %
25,7%

34,0 %
Ruotsi 32,0%
34,0%

B Taysin samaa mieltd tai jokseenkin samaa mielta

B Tiysin eri mielti tai jokseenkin eri mieltd
373 %

Saksa 33,7 % Ei samaa mielta tai eri mielta
29,0%

N=1200 (300/maa)

7~
320%
34.3%
33,7%

Hollanti

36,3 %

Kaikki 332%

30,6%
0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0% 45,0% m

=]




Olen valmis maksamaan enemman
vastuullisesti valmistetusta vaatteesta

30,8%

18-24 vuotiaat 35,0%

34,2%

32,6%

25-34 vuotiaat 36,2%

31,2%

36,8%
35-44 vuotiaat 38,2%
25,0%
31,6%
45-54 vuotiaat 36,4%
32,0%
36,5%
55-64 vuotiaat 33,3%
30,1%
29,5%
65-75 vuotiaat 38,0%
32,5%
0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0% 45,0%

W Taysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mieltd

¥ Taysin eri mielta tai jokseenkin eri mielta

Ei samaa mielta tai eri mielta

18-24 vuotiaat:n =117
25-34 vuotiaat:n = 221
35-44 vuotiaat:n = 212
45-54 vuotiaat:n = 231
55-64 vuotiaat:n = 219
65-75 vuotiaat:n = 200




Kun ostan vaatteita, etsin aina halvimman

vaihtoehdon

- N
Suomi 38,0%
26,7%
, »
' =3
410%
Ruotsi 32,3%
' 26,7%
R J
7%
Saksa 36,7 %
29,7%
39,7 %
Hollanti
32,7%
374%
Kaikki 33,7 %

28,9%

0,0% 50% 10,0% 150% 20,0% 250% 30,0% 350% 40,0% 450%

B Taysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mielta

B Taysin eri mielta tai jokseenkin eri mielta

Ei samaa mielta tai eri mielta

N=1200 (300/maa)




Kun ostan vaatteita, etsin aina halvimman

vaihtoehdon

18-24 vuotiaat 33,3%
23,1%

42,1%

25-34 vuotiaat 12,6%
| 253%

42,0%

28,8%

38,5%

45-54 yuotiaat 31,2%
30,3%

342%
34,7%

55-64 vuotiaat
31,1%

35-44 vuotiaat _
K _ . ' , _ 29,2% /

26,0%
65-75 vuotiaat 42,0%
32,0%
0.0% 5,0% 10,0%  150%  20,0%  250%  300% 350% A00%  450%

50,0%

B Taysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mieltd

B Tiysin eri mielté tai jokseenkin eri mielta

Ei samaa mielta tai eri mielta

18-24 vuotiaat:n =117
25-34 vuotiaat:n = 221
35-44 yuotiaat:n = 212
45-54 vuotiaat: n = 231
55-64 vuotiaat: n = 219
65-75 vuotiaat: n = 200




MlkstéiSI kuluttajia -

ista vastuullisesti |
etun vaatteen?

Photo by Markus Spiske/Unsplash

Luottamuspula
vastuullisuusvaittamia
kohtaan

/

\

“En luota valmistajiin. He

sanovat paljon, mutta on vaikea
tietdd mikd on totta ja mika ei.

. S

Paljon luvataan, mutta vain

pieni osa siitd on totta.”
- Kuluttaja Saksasta

ﬁ

“En luota tiedon
oikeellisuuteen.”

- Kuluttaja Ruotsista

“Tdmd on vain

markkinointikikka.”
- Kuluttaja Hollannista




Luotan vaatteissa oleviin
vastuullisuusvaittamiin- seka sertifikaatteihin

46,0 %
Suomi 21,3 %
’ 32,7%

393%
Ruotsi 27,7 %
S 3309 B Taysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mielta
B Taysin eri mielta tai jokseenkin eri mielta
3,03 Ei samaa mielta tai eri mielta
Saksa ‘ 30,7 %
36,3 % N=1200 (300/maa)
323 %
Hollanti 25,7 %
‘ . - 42,0 %
37,7 %

Kaikki 26,3 %

‘ ‘ A : : 36,0 %
0.0% 50% 100% 150% 200% 250% 300% 350% 400% 450% 300%




Luotan vaatteissa oleviin

vastuullisuusvaittamiin- seka sertifikaatteihin

40,2 %
18-24 vuotiaat

37,6%

380 %
25-34 vuotiaat

| 33,0%

35-44 vuotiaat ' 278%
: 30,7%
35,9 %
45-54 yuotiaat 26,8 %
37,2%
32,4%
55-64 vuotiaat 27,4% _
: 40,2%
65-75 vuotiaat 23,5%
38,0%
0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0% 45,0%

¥ Taysin samaa mielté tai jokseenkin samaa mielta

® Tiysin eri mielta tai jokseenkin eri mielta

Ei samaa mielta tai eri mielta

18-24 vuotiaat:n= 117
25-34 vuotiaat:n =221
35-44 yuotiaat: n = 212
45-54 vuotiaat: n = 231
55-64 vuotiaat:n =219
65-75 vuotiaat: n =200




Kun ostan vaatteita, kiinnitan huomiota
vastuullisuus-sertifikaatteihin

293 %

Suomi 37,0 %

33,7 %

25,0 %
Ruotsi 46,0 %
29,0 %
- W Taysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mielta
33,0% e o ke R I
® Taysin eri mielta tai jokseenkin eri mieltd
Saksa 36,7 %
i 30,3 % Ei samaa mieltd tai eri mielta
7~ N=1200 (300/maa)
253 %
Hollant| 513%
233%
o
28,2 %
Kaikki 42,8%

(=]

25,1%
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%




Kun ostan vaatteita, kiinnitan huomiota

vastuullisuus-sertifikaatteihin

25,6 %

18-24 vuotta 44.4 %

29,9%

24,9 %

25-34 vuotta 44,8 %

30,3%

26,4 %

35-44 vuotta 49,1%

24,5%

24,2 %

45-54 vuotta 44,2 %

31,6%

32,0 %
55-64 vuotta

438%
24,2%

355%

65-75 vuotta 30,0 %
34,5%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

60,0%

B Taysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mielta

B Tiysin eri mieltd tai jokseenkin eri mielta

Ei samaa mieltd tai eri mielta

18-24 vuotiaat:n =117
25-34 vuotiaat:n = 221
35-44 vuotiaat:n =212
45-54 vuotiaat:n = 231
55-64 vuotiaat:n = 219
65-75 vuotiaat:n = 200




; Vaatteen ulkonako ja
* tuntu eivat miellyta

/

“Eniten haluan kauniita
vaatteita. Kierratetty- tai
biopohjainen kuitu on vain

bonusta.”
- Kuluttaja Hollannista

“En halua ostaa
epdmukavia vaatteita
(epdsopiva malli, vdri,

ulkondké, tuntu) vaikka ne

olisivat kuinka ekologisia.”
\ - Kuluttaja Suomesta

\

“Tarkein asia on se, ettd
piddnké vaatteen
ulkonddstd ja kuinka
" mukava témdnkaltaista

vaatetta olisi pitda”.
- Kuluttaja Saksasta /

7~

“Jos vaatteen muotoilu
on vanhanaikainen tai \
tylsa”. / \
-Kuluttaja Ruotsista \ /'

\-
\ N\ /
N e

Photo by Shubham Dhage/Unsplash



disi kuluttajia
ita vastuullisesti

tun vaatteen? Muut ostotottumukset
- Second hand

\\‘l‘
r &

~

5% / “Tarvitsisimme suuremman “En osta paljon uusia
k¢ second hand —markkinan, jotta vaatteitd. koska ostan
i, ) ‘ Lo o S5 ’
TR voisimme kayttaa ostaa useimmiten second handia.
‘gk \ { vastuullisemmin.” Se on
, \ \ “Kajatta Ruotsiste ympdristoystavdllisinta.”
: 7 \ - Kuluttaja Saksasta

#

f

“Ostan 95% vaatteistani
kirpputoreilta tai muuten
kdytettynd. En osta uutta

ollenkaan.”
- Kuluttaja Suomesta

. to by Artem B



Ostan mielellani second hand -vaatteita

46,7 %
Suomi 29,0 %

24,3%

46,7 %
Ruotsi 30,7 %

\ 22,7% /

25,7 %

Saksa ' 47,7%

. | 26,7%

29,0 %
Hollanti A0 %
4 __ 24,0%
370 %

Kaikki 386 %

‘ - 24,4%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

W Taysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mieltad

® Taysin eri mielta tai jokseenkin eri mieltd

Ei samaa mieltd tai eri mielta

N=1200 (300/maa)




Ostan mielellani second hand -vaatteita

. 239 %
18-24 vuotiaat - 29.9%
25-34 vuotiaat 36,2 %
26,2%
B Taysin samaa mieltd tai jokseenkin samaa mieltd
410%
35’44 vuotiaat q B T'aysin eri mielt'a tai jokseenkin eri mieltﬁ
Ei samaa mielta tai eri mielta
36,4 %
45-54 yuotiaat 42,0 % 18-24 vuotiaat:n = 117
T 21,6% 25-34 vuotiaat:n = 221
35-44 vuotiaat:n =212
45-54 vuotiaat:n = 231
55-64 vuotiaat 420% 65-75 vuotiaat: n = 200
21,9%
_——
65-75 vuotiaat 46,5 %

25,0%

0,0% 50% 10,0% 15,0% 20,0% 250% 30,0% 350% 40,0% 450% 50,0%




Mika estaisi kuluttajia
ostamasta vastuullisesti
valmistetun vaatteen?

"Ei mikaan”

a i

“Ostaisin ympdristoystavallisid

vaatteita ilman epdilystd, koska

haluan suojella luontoa, vaikka
se maksaisi enemman”.

/ “Mikddn ei estdisi minua. \
Mielesténi kierrdtetysta
kuidusta valmistetut vaatteet
ovat korkealaatuisia ja niilld on

- Kuluttaja Ruotsista suuri r (?Oll yr.npans”ton
\ suojelemisessa
\ - Kuluttaja Saksasta /
"Mikddn ei estdisi “En keksi yhtaan
* ”
minua. o estettd.”
. f \
- Kuluttaja Suomesta (r \ _/_ - Kuluttaja Hollannista
\ f \ / i
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Jos haluaisin, voisin ostaa vastuullisesti valmistettuja
vaatteita pikamuodin sijaan

A 48,7 %
Suomi 220% 18-24 25,6 % !
25,7% Nuerie 8 25,6%
516%
48,7 % ey 18,6 %
vuotta .
Ruotsi 19,3 % k ' . § 29,9%
32,0%
49,1 %
35.44 — g
vuotta : 23,1 9? 27.8%
50,3 % s
Saksa 20,0 %
48,9 %
45- 0
29,7% 5-54 —2 1.6 %
vuotta ® 7 = 50.4%
51,0% F 47,9%
Hollanti 20,0 % 55-{;4 19,6 %
29,0% vuere 8 o 324%
65-75 TEr 57,0%
50,6 % vuotta —— 27.5%
Kalkki 20,3 % = '
e 0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%
0,0% 10,0 % 20,0 % 30,0 % 40,0 % 50,0 % 60,0 %
W Taysin samaa mielta tai jokseenkin samaa mielta  18-24 vuotiaat:n = 117
- T3 ielta tai j ki jelt: co ke o
P S MRS Mt oksenian: S e ® Tiysin efi mieltd tai jokseenkin eri mielta 25-34 vuotiaat: n = 221
™ Taysin eri mielta tai jokseenkin eri mielta = 6 cacinritelth tol ot rieteh 35-44 yuotiaat:n = 212
Ei samaa mieltd tai eri mieltd 45-54 vuotiaat:n = 231
55-64 vuotiaat:n = 219
N=1200(300/maa) 65-75 vuotiaat: n = 200



Johtopaatokset

= Kierratettyyn tekstiilikuituun suhtaudutaan Verrattuna muihin maihin, suomalaiset

yleisesti ottaen hyvin positiivisesti kuluttajat

* Kuluttajien mielestd vaatteen materiaalin * Olivat kiinnostuneempia ostamaan
kierratettavyys seka "paikallinen” tuotanto vaatteita, jotka on valmistettu
nahtiin suurimpana vaikuttavana tekijana kierratetysta kuidusta

ostopaatoksessa (tulevaisuuden vaatetta
tarkasteltaessa)

* Hinta ja oma taloudellinen tilanne ovat
suurimmat esteet vastuullisesti
valmistetun vaatteen ostamiselle

= Olivat valmiimpia maksamaan enemman
vastuullisesti valmistetusta vaatteesta

* Olivat vahiten taipuvaisia etsimaan aina
halvinta vaihtoehtoa vaateostoksilla

* Muut esteet, mm.: * Luottivat eniten vastuullisuusvaittamiin ja

rtifik ihin
* Luottamuspula vastuullisuussertifikaatteihin ja — sert aajcte |
ey g » Suhtautuivat ruotsalaisten kanssa

= Jos vaatteen ulkoniko ja tuntu eivat miellyts positiivisimmin second hand —vaatteiden
* Muut ostotottumukset: second hand ostamiseen



Ristiriidat?

* 18-24 vuotiaat kiinnostuneimpia ostamaan kierratetysta kuidusta
valmistettuja vaatteita; silti 44% ryhmasta etsii aina halvimman
vaihtoehdon vaatteita ostaessa

* Kierratetyt kuidut ja eurooppalainen tuotanto nahtiin tarkeana tekijana
ostopaatosta tehtdessa (tulevaisuuden vaatteessa), mutta vain 36%
vastaajista on valmis maksamaan enemman vastuullisesti valmistetusta
vaatteesta

* Vain 36% vastaajista oli valmis maksamaan enemman vastuullisesti
valmistetusta vaatteesta, mutta yli puolet vastaajista ilmaisi pystyvansa
ostamaan vastuullisia vaatteita pikamuodin sijaan, jos haluaisivat

* Vastuullisuussertifiointi nahtiin tarkeana tekijana ostopaatosta tehtdessa
(tulevaisuuden vaatteessa), mutta vain 28% vastaajista kiinnittaa sithen
huomiota vaatteita ostaessa
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VISU-hanke

Nuorten vaatekulutuskayttaytyminen
Uudellamaalla

Paimion muotiviikko
27.9.2024

Sanna Vassinen
Asiantuntija, Visu-hanke
Suomen Tekstiili ja Muoti ry




VISU hanke lyhyesti

e VISU Village for sustainable clothing -
hanke rakentaa kestavaan
vaatekulutuskadyttadytymiseen keskittyvaa
ekosysteemia.

AR AT * Kohderyhmd&na ovat nuoret kuluttajat,
SRR p— koulujen opettajat seka vaatetusalan
yritykset.

Village for sustainable clothing . PastGtewtta ans Lanrea

Siltoja kestavaan pukeutumiseen Ammattikorkeakoulu, osatoteuttajana
Suomen Tekstiilili & Muoti ry

@ UQUEN 383 e Toteutusaika 1.1.2023 - 31.12.2024
o)

* Rahoittajana Uudenmaan liitto
SUOMEN

TEKSTIILI
&MUQOTI



Nuorten haastattelut

Nuorten haastattelut Haastatteluissa kyseltiin laajasti

totoutettiin keviillid 2023 nuorten vaatekulutuskdyttaytymisesta
ja talvella 2024.

Haastatteluihin osallistui * Suhde vaatteisiin ja brandeihin
37 uusimaalaista nuorta, * tuntemus kdsitteistd pikamuoti
peruskoulusta kolmanteen ja vastuullinen muoti
asteeseen. &

vaatteiden hankinta, kaytto,
Tkdjakauma oli 15v. - 21v. huolto ja vaatteista luopuminen

* vaatetukseen liittyvat palvelut

80% haastatelluista oli yli . .
ja yritykset

200000 asukkaan kaupungista.

SUOMEN

TEKSTIILI
&MUQT]



Vaatteiden ostaminen ja kaytto

Nuoret ovat hintatietoisia ja
harkitsevia kuluttajia.

Vaatehankinnat kustantaa
paasaantdisestli vield vanhemmat. He
maksavat suunnitellut ja isommat
hankinnat. Nuoret kayttavat omia
rahojaan enemman herateostoksiin.

Haastatellut nuoret ostivat
vaatteita mieluummin fyysisesta
kaupasta, kuin nettikaupoista tail
somealustoilta.

Nuoret googlettavat tuotteiden
arviota ja muiden mielipiteita
tuotteista ja materiaaleista.

* Ostohetkellda tutkitaan tuotteen

materiaali, halutaan mukavaa,
kestdvaa ja pitkaikaista.
Ostetaan ja myydaan kaytettyja

monissa eri kanavissa. Kirpputorit
suosituin ostospaikka.

Kaikki kierrattavat vaatteita perheen
ja suvun kesken. Tama on vahemmalle
huomiolle jaanyt normaali
toimintatapa, mitd el osata nimeta
vastuulliseksi toiminnaksi.

SUOMEN

TEKSTIILI
&MUQT]



Brandit

Haastatteluun osallistuneet nuoret eiviat
ole branditietoisia. Nuoret osasivat
nimetd vain pari suomalaista
vaatemerkkia ja ulkomaalaisistakin
mainittiin vain muutama monikansallinen
merkki.

Erityisesti kdytettyja vaatteita
ostettaessa merkkia ei valttamatta tule
edes katsottua. Ja sosiaalisessa
mediassa kiinnitetddn huomiota tyyliin
ja vaatteen ulkonakodédn, eikad brandiin.

Kysyttdessa mistd nuoret ostaa

vaatteensa, vastauksena oli usein
kauppakeskukset kuten Jumbo, Itis,
Forum, eika yksittdiset kaupat tail

brandit. SUOMEN
TEKSTIILI

&AMUQTI



Mita suomalaisia brandeja tunnet?

marimekko 81 % tinlayson 19 %

EST. 1820

Nama yritykset mainittiin yhden kerran:

Kaiko
Lilja the Label
Luhta
Makia

Minna Parikka Vain

Morico Vallila
Nanso Vimma
Papu
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Ostaessani vaatteita,
ostopaatokseeni vaikuttaa
yha enemman nykyhetkessa

Kuinka moni valinnut ko. asian kolmen
tarkeimman joukkoon.

18 - 24 vuotiaat

1. Hinta 63%

2. Kayttomukavuus 56%
3. Kestavyys ja laatu 52%

25 - 75 vuotiaat

1. Kestavyys ja laatu 62%
2. Kayttdmukavuus 52 %
3. Hinta 48%

Kaikki

1. Kestavyys ja laatu 61%
2. Kayttdbmukavuus 53 %
3. Hinta 50%

Hinta

Kayttomukavuus

Kestavyys ja laatu

48%

52%

56%

63‘“’]

62%

Tuotteen muotoilu, leikkaus ja/tal kuosi

Tuotteen materiaali

Ekologisuus ja ymparistovaikutukset

Suomalainen brandi

Tuotantomaa ja eettisyys

Tuotteen monikayttoisyys

Suomalainen valmistus

Helppohoitoisuus

19%

145

12%
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Brandi / merkki (haluan ostaa tiettyjen brandien vaatteita)
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Jalleenmyyntiarvo

3

m 18-24 vuotiaat

B 25-75 vuotiaat

N = 105 18-24 vuotiaat
N = 895 25-75 vuotiaat
N =1000 kaikki

Lahde: Kuluttaminen korona-aikana ja sen jalkeen — kyselytutkimus

VTT, YIT ja STJM 12/2021
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Vastuullisuus

Termit pikamuoti ja kestdva muoti olivat
tuttuja, mutta hinta on monesti ostopaatdsta
ohjaava tekija.

Yritysten wvastuullisuusviestinta el tavoita
nuoria. Verkkosivuilla oleva informaatio
etdista ja siella vieraillaan vain,

jos jokin erityinen tarve, esim. haetaan
tietoa tietysta tuotteesta.

"Ymparistdystavallisyys” ei riitad viestina:
viherpesu i1lmidna tunnetaan ja siihen
suhtaudutaan kriittisesti.

Vaattelita osataan korjata ja huoltaa ja
niita osataan arvostaa. Vaatteisiin voil
tulla tunneside, siksi niista ei haluta

luopua helposti.
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